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4.1 - PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

| - RACIOCINIO BASICO

A comunicagcdo da gestdo municipal € mais do que uma ferramenta que estabelece o
relacionamento entre prefeitura e a sociedade. Por meio da comunicacado, a prefeitura garante
gue as pessoas tenham acesso a todas as informagdes de interesse publico, bem como sobre o
trabalho e os resultados que estdo sendo realizados pela gestdo. Cabe também ressaltar que a
comunicacdo precisa ser eficiente e assertiva, e que exponha de maneira clara e objetiva os
trabalhos realizados em todas as areas, especificamente na cultura e assisténcia social, objeto
central do briefing apresentado. Tudo isso traz resultados positivos no sentido de conscientizar
todos os municipes sobre a importancia de ser solidario e fraterno em uma época de tanta
disseminacgao de 6dio e violéncia, e em um periodo p6s pandémico, onde inumeras familias e
instituicbes passam necessidade financeira, com dificuldade para manter os habitos basicos de
saude, alimentagao e de higiene.

Em setembro de 2022, aproximadamente 4 em cada 10 brasileiros adultos (39,71%) estavam
negativos, o equivalente a 64,25 milhées de pessoas, segundo a Confederagdo Nacional dos
Dirigentes Lojistas (CNDL) e a Secretaria de Protegcdo ao Crédito (SPC Brasil). Este € um novo
recorde em uma série histérica de oito anos.

De acordo com o instituto FSB pesquisa, depois da chegada da covid-19, 63 % das familias
brasileiras precisaram reduzir gastos, em 2021, 66% delas afirmaram estar “apertadas”
financeiramente. O mesmo acontece com empresas que precisaram fechar as portas nos periodos
de maior indice de contaminacao para evitar a proliferacao do virus e superlotacdes de hospitais.
Com esse acumulo de dias sem funcionamento, e com a parada da produgdo, muitas delas
acumularam dividas, precisaram demitir funcionarios por falta de verba, ou até mesmo entraram em
faléncia. Segundo divulgou o IBGE (2020), o maior percentual de empresas em que a Pandemia
teve efeito negativo esta no setor de Servigcos (74,4%), seguido por Industria (72,9%), Construgao
(72,6%) e Comércio 65,3%.

Desta forma, o pais que ja vinha enfrentando uma crise financeira pré-pandémica resultante de uma
crise politica que se instalou a partir de 2015, se viu instavel no ano de 2020 com o apice da
pandemia, o que gerou um aumento na procura por doacdes de insumos, bens e servigos
voluntarios, afogando a manutencado de instituicdes filantrépicas por todo o brasil, que em
decorréncia disso aumentaram a demanda e precisaram de mais apoio para manterem-se
funcionando. Entretanto, mesmo com a crise financeira, O Instituto Datafolha aponta em uma
pesquisa realizada em 2020 que 92% dos brasileiros querem ser mais solidarios, e geralmente séo
em acgdes pontuais, ja de acordo com a revista exame, “os brasileiros pelo menos tém a intengao
de se envolver em agdes coletivas, mas s6 o fazem quando sdo impactados por campanhas. ”
Pensando nessa afirmacdo, ha a necessidade de se realizar campanhas de doagbes e de
voluntariado. Os melhores momentos para tocar o coragao de voluntarios e pessoas sensitivas sao
em datas que celebram a fraternidade, o amor, a esperanga, e um sentimento de solidariedade. Nos
ultimos anos a data preferida entre os doadores é o periodo natalino. A revista boa vontade diz,
“estudos apontam que pessoas sdo mais solidarias no natal. ” E por esta razao varias campanhas
de doagao de brinquedos, alimentos, produtos de higiene e outros insumos assim como o servigo
voluntario sao realizadas em todo o brasil nesta época do ano.

Baseado nos dados mencionados, ha necessidade extrema de que o poder publico possa criar
mecanismos mais efetivos para conscientizar a populagdo sobre contribuir com a manutencéo
destas entidades e instituicdes, e da cultura natalina na cidade. Com base no cenario apresentado
no briefing e nos dados captados, o poder publico reconhece a necessidade da sensibilizagdo dos
municipes sobre a importancia das doagdes e do voluntariado, e das apresentagdes culturais que
possam melhorar a qualidade de vida da populagdo mais carente e fragilizada, fazendo através de
uma conscientizagdo o numero de donativos crescer no municipio. Com isso, levar solidariedade,
fraternidade, esperanca e alegria, reforgcando a visdo magica do natal e uma nova visédo sobre o ato
de doar para quem precisa.

Dessa forma, no entendimento da agéncia, o desafio da comunicagdo proposto, consiste na
apresentacao objetiva de levar a informagao de como doar, o que doar, quando doar, o dia “D” da
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campanha, como participar dos eventos de angariacdo, qual o publico assistido pelas instituicées
beneficiadas pela campanha, que destino tera as doagdes arrecadadas e conhecer um pouco mais
sobre as agdes das instituicdes filantrépicas envolvidas, além de divulgar as manifestagées culturais
a serem apresentadas. A comunicagao devera direcionar seus esforgos para mostrar os beneficios
de doar, e como o espirito natalino pode trazer magia e solidariedade aos coragdes.




Il - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Apoés a anadlise e interpretacdo das informacgdes levantadas no briefing, fica evidente a preocupacgéao
do poder publico em relagéo aos problemas causados pela crise financeira e pela gritante diferenca
entre procura e oferta as instituicoes filantropicas no Brasil e consequentemente em Acailandia,
bem como a compreensdo de que a melhor época para se desenvolver uma campanha de
angariacao de donativos se da em épocas como o natal. E pela proximidade com este periodo, deve
se desenvolver uma campanha midiatica envolvente e atraente para conquistar a simpatia da
populagao, para que esta por sua vez possa solidarizar-se e contribuir para a manutencao dessas
instituicdes, bem como atrair os municipes a participarem dos eventos de apresentagdes culturais
para fortalecer ainda mais os lacos de amor e fraternidade que o natal representa. A expressao
“Natal da esperanga 2022 — pequenos gestos, grandes resultados” foi desenvolvida para que as
doagdes acontegam de maneira que todos possam se envolver mesmo que com algo considerado
“pequeno”, mas que por ser parte de um todo, se torna algo significante para quem mais precisa.
Com a crise que afetou todo o Brasil, Acailandia também entrou na estatistica e passa por
momentos em que quase entra em uma recessdo econdmica, por iSso € necessario que essa
preocupacao seja compartilhada afim de que a populagdo acailandense se sinta sensibilizada em
participar e que todos fagam sua parte na arrecadacéao de alimentos ndo pereciveis como arroz,
feijdo, 6leo de soja dentre outros, e materiais de higiene pessoal como creme dental, escova de
dentes, sabonete, xampu, fralda geriatrica e outros, em busca de conseguir 0 maior nimero de
doacdes possiveis. Contudo, para que a campanha seja positiva, a unido de todos é fundamental,
afinal, todos precisam se sentir parte dela.

O que dizer diante de um cenario tdo preocupante? Baseado no exposto no briefing, foi preparado
uma campanha que possa superar as expectativas, pois € fundamental que esse trabalho seja
rapidamente compreendido, levando em consideragdo o tempo disponivel até o dia “D”, momento
destinado para o dia final do recebimento das doagdes. Diante das muitas informacdes que as
midias sociais vém proporcionando, ndao se pode negligenciar os dados veridicos a respeito da
grande recessao econdmica causada pela pandemia, guerra, e outros fatores que o pais enfrenta.
Com isso sera apresentado de forma sucinta sobre a necessidade de doar, que tipo de donativo
doar, o periodo de arrecadagéo e o dia “D” da campanha. A proximidade do periodo natalino, fez
com que a Prefeitura de Acailandia solicitasse agilidade para que esse trabalho pudesse ser
realizado no més de dezembro.

Para responder ao desafio proposto, a presente estratégia de comunicagao deve dialogar com o
publico potencial, que sdo os moradores de toda a cidade de Acailandia, abrangendo as mais
variadas classes sociais, formadas por pessoas de alta ou baixa renda para se conscientizar da
necessidade de um sentimento de solidariedade nesse periodo onde as atengdes estario voltadas
para histéria de Cristo e seu exemplo de amor, esperanga e fraternidade. Pois a campanha também
tem por objetivo reforcar a mensagem de que manutencdo dos abrigos, das pessoas idosas e
criangas, € uma responsabilidade de todos, principalmente da populacdo e sobre tudo, com a
participacdo do poder publico. A companha apresentada no més de dezembro vai propiciar a busca
pelo conhecimento e envolvimento da populagéo para conhecer um pouco sobre as agdes que estas
entidades realizam no municipio, que o publico também é beneficiado por essas acdes. Quais os
principais desafios enfrentados para manter o funcionamento destas, de modo que todos se
preocupem, a ponto de se interessar em fazer parte dessa grande campanha?

Também é uma das intengdes da campanha, motivar a populacdo a ser solidaria, através de uma
mensagem de facil entendimento e compreenséo por parte do publico. Isso propicia uma mensagem
eficaz, persuasiva e direta na mente de quem vai ver ou ouvir. Pois também & um dos maiores
desejos, que a populagao se sinta envolvida, e com isso possa também reforgar a importancia de
fazer a sua parte. Doando para a campanha, acompanhando o processo de arrecadagéo e entrega,
e por fim fazer o natal de conterraneos, mais feliz e esperangoso.

Sera proposto a seguinte slogan: "Natal da Esperanca 2022- Pequenos gestos, grandes
resultados".




Dizer a quem? De acordo com o briefing, o alvo sera o publico geral, dessa forma, a campanha sera
apresentada para toda a populagéo, incluindo aquelas que terdo acesso aos anuncios através dos
meios de comunicag¢ao onde serao veiculados.

Como dizer? A midia publicitaria sera informativa e de maneira simples e objetiva, em uma
linguagem mais popular e acessivel para que possa atingir o engajamento necessario junto ao
publico alvo. Quando? Seguindo o briefing, a campanha acontecera durante o periodo 01 a 23 de
dezembro de 2022, e custara aproximadamente 40.000,00 reais (quarenta mil reais) de recursos
para produgao, colocagao ou distribuicdo de pecas.

Que meios de comunicagéo serdo utilizados? Devido as restricbes orcamentarias do edital, e a
determinacéo de que apenas as pecas de jornal, outdoor, internet e radio sejam exibidas, nossa
estratégia segue na utilizagao das seguintes pegas: anuncios de jornal, outdoors, full banners para
internet e spot para radio.

Os veiculos dardo publicidade sobre como é fundamental que todos participem. Para isso as
emissoras de radio, jornal, midias sociais e outdoor estardo veiculando todas as informacdes
necessarias sobre o que a populagao precisa saber sobre o assunto. Diante do cenario, propde-se
uma campanha que seja explicativa ao mesmo tempo que seja conscientize e mostre a importancia
de a populagéo também contribuir com a doagéo de materiais de higiene e alimentos nédo pereciveis.
Com o desenrolar de tantas crises globais, € de suma importancia que cada cidaddo entenda que
€ dever de todos cuidar uns dos outros, evitando colapso em instituicbes tdo importantes para a
sociedade em geral, levando esperanca e alegria a quem mais precisa, em especial aos idosos que
em sua grande maioria, levou uma vida de sofrimento e em muitos dos casos, mesmo sendo
acolhidos pelos abrigos, tenham uma vida de solidao por parte da familia.




Il - IDEIA CRIATIVA
PECA 01 — ANUNCIO - JORNAL

JORNAL

UENOS GESTOS. __ |.
GRPAEY?D S RESULTADOS! {1
L

3 Fs
— =

v




PECA 02 — OUTDOOR
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PECA 03 — FULL BANNER
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PEGA 04 — SPOT PARA RADIO

NATAL DA ESPERANCA 2022 - PEQUENOS GESTOS, GRANDES RESULTADOS

SPOT PARA RADIO 45" (ROTEIRO)

AUDIO

TEXTO

Audio gravado na voz de uma mulher, para
demostrar a suavidade e delicadeza de uma
campanha tao importante, que é o natal.

Tonalidade suave e bem interpretada, levando
sensibilidade de doar fazendo parte dessa linda
campanha.

Acompanhada por uma trilha sonora natalina
do inicio ao final do texto

Doe com amor e faga esse natal ainda mais
bonito e cheio de esperanca.

Pequenos gestos geram grandes resultados.
Participe do natal da esperanga com uma
programacéo especial de 01 a 25 de dezembro
com a cerimonia do ascender das luzes,
cantada de natal, espetaculos... E para deixar
nossos velhinhos mais felizes, estaremos
recebendo alimentos nao pereciveis ou
material de higiene, que serdo doados para o
Lar Frei Narciso e ao Recando Larissa até o dia
20 de dezembro, na grande festa do dia “D”.

E momento de celebrarmos a paz, o amor e a

esperanca. Participe e confra a nossa
programacao. .
PREFEITURA DE ACAILANDIA -

COMPROMISSO COM VOCE!




IV - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Para atingir o publico prioritario com eficacia e sem desperdicio da verba que foi sugerida pelo
instrumento convocatério no valor de R$ 40.000,00, tragamos a estratégia de midia que ira envolver
toda a populagdo do municipio de Agailandia, abrangendo as classes A, B, C e D com a exposigéo
positiva da Prefeitura através dos meios de comunicagao rentaveis e com comprovado retorno de
investimento.

SELEGAO DOS MEIOS

Com o avango das tecnologias, maior inclusdo ao uso de dispositivos méveis e a rede mundial de
computadores, entende-se que, a Internet € um dos principais meios de comunicagdo para
divulgacao da Campanha e informagdes das agdes da Prefeitura de Agailandia. Em 2021, o telefone
celular continuou na lideranga, sendo o principal equipamento de acesso a internet em 99,5% dos
domicilios. Mas na segunda posigéo, agora aparece a smart TV, opgao de acesso mais utilizada
em 44,4% dos domicilios, alta de 12%, frente a 2019, de 32,3%. O uso dos microcomputadores caiu
de 45,2% para 42,2% e se encontra na terceira posigao. Além deste, outros meios de comunicagao
mais consumidos pela populagéo também serao utilizados: jornal, midia exterior (outdoor) e radio.
Perfil do Consumidor dos meios de comunicagao nas principais capitais brasileiras:

A IMPORTANCIA DO JORNAL

A eficiéncia de informagao que um jornal tradicional impresso traz, faz com que confiemos cada vez
mais na transparéncia e na credibilidade de uma noticia. Transmite para uma cidade comunicacgao,
valores, crengas e costumes, possui todo contexto instrutivo de uma reportagem, por exemplo,
permitindo que observemos os sentidos e os significados de uma cultura.

Nessa relagéo, nao podemos deixar de citar da valorizagao do jornal impresso para a histéria de
uma cidade, possuindo a qualidade de trazer as histérias da regido de forma atualizada e
aprofundada.
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A IMPORTANCIA DA MIDIA EXTERIOR (OUTDOOR)

Este meio marca presenga no cotidiano das pessoas pela sua inclusdo no ambiente urbano e
possibilita maior cobertura nos principais pontos da cidade de Agailandia. Ao mesmo tempo, a rotina
das pessoas que estdo cada vez mais fora de suas casas, transitando entre varios pontos, amplia
ainda mais o poder de propagagao da midia exterior. Diante disso, entendemos o qu&o importante
é esta midia, pois a populagdo em geral sera impactada diversas vezes pela mensagem da
Campanha enquanto estiver se deslocando pela cidade. Neste cenario, propde-se o investimento
em midia como Outdoor simples, situados em pontos estratégicos.
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A IMPORTANCIA DOS BLOGS/PORTAIS (INTERNET)

Estes sdo um dos principais veiculos de divulgagao de contetido e, por vezes, refletem os &nimos
da populagéo. Se tornando indispensaveis para a agdo de divulgagdo da presente Campanha,
sugerimos a instalagao de Full Banner como forma de garantir a presenga da Campanha e fortalecer
a marca da Prefeitura no ambiente on line, que por sua vez, serve de fonte de informagbes para
muitos veiculos de comunicagao e da populagéo.
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A IMPORTANCIA DO RADIO

O radio esta presente em praticamente 95% dos domicilios do estado do Maranh&o. Por meio de
aparelhos tradicionais, telefones celulares, tablets, computadores ou até mesmo pela prépria TV, a
comunicagao realizada via radio € agil, possui custo de consumo acessivel a populagéo, e tem uma
audiéncia consolidada enquanto meio de comunicagao.

Assim, conseguimos destacar que do veiculo Radio, atingiremos praticamente a populagdo de
Acailandia, incluindo seus assentamentos. Para efetivar a propagacdo da mensagem da
Campanha, sugerimos insergoes de 45 segundos durante um ciclo de 30 dias.
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Fonte: Midia Dados 2021

SIMULAGCAO DE PLANO DE DISTRIBUICAO

Para melhor aproveitamento da verba disponivel no valor de R$ 40.000,00, e maior alcance em
diregdo ao publico alvo da Campanha, que contempla toda a populagéo residente em Agailandia,
incluindo criangas por se tratar de uma época ludica e envolvente; propomos a comunicagéo da
Campanha com as seguintes midias, conforme o briefing: Jornal Impresso, Midia Exterior (Outdoor),
Midia On Line (Blogs e Portais) e Midia Eletrénica (Radio).

JORNAL

Veiculagéo de 04 insergdes de anuncio % pagina colorida no Jornal A Tribuna, distribuidos durante
um ciclo de 30 dias (um anuncio por semana).

MIDIA EXTERIOR

Veiculagdo de 04 (quatro) outdoor's na LCL Outdoor, durante o tempo que no edital solicita e
distribuidos nos melhores pontos da cidade levando visibilidade a campanha.

INTERNET

Meio rapido, moderno, inovador, detentor de grande nimero de usuérios e com alto poder de
engajamento. Com uma parcela significativa do investimento em midia da campanha na Internet,
propomos: Desenvolvimento de posts no portal INoticias.com e diversos blogs da cidade conforme
planilha apresentada a seguir, tendo a possibilidade de serem impulsionados para aumento do
alcance.

RADIO

Veiculagéo de spot com 45 segundos nas Radio Marconi FM e Réadio Clube FM com 05 insergdes
por dia em cada emissora, no horario das 7h as 19h horas, durante o tempo determinado em briefing
com abrangéncia ndo s6 em Agailandia e assentamentos por onde ha alcance das emissoras, mas

campanha ainda mais atraente e proveitosa.




PREFEITURA DE ACAILANDIA
CONCORRENCIA: N° 003/2022

CAMPANHA: NATAL DA ESPERANCA 2022 - PEQUENOS GESTOS GRANDES RESULTADOS

‘ MRESUMO DE INVESTIMENTOS 7

PE(;A QTD FORMATO UNIT (R$) TOTAL(R$)
Anuncio Em Jornal 1 % PAGINA 800,00 800,00
Outdoor 4 9X3 250,00 1.000,00
Full Banner 4 FULL BANNER 200,00 800,00
Spot 1 AuDIO 1.083,00 1.083,00
Valor Total Produgao (R$) 3.683, 00
R ER e R
MEIO / VEICULO PRACA UNIT (R$) TOTAL(RS$)
JORNAL
Jornal A Tribuna 4 ACAILANDIA 1.250,00 5.000,00
INTERNET (Portal/Blogs)
Portal Inoticia.com 1 ACAILANDIA 2.650,00 2.650,00
Folha de cuxa 1 ACAILANDIA 2.000,00 2.000,00
A Marcos Noticias 1 ACAILANDIA 2.000,00 2.000,00
Portal Carlos Cristiano 1 ACAILANDIA 2.000,00 2.000,00
Portal Veras 1 ACAILANDIA 2.000,00 2.000,00
Portal Walber Alves 1 ACAILANDIA 2.000,00 2.000,00
Eloane Maia 1 ACAILANDIA 2.500,00 2.500,00
Jarlene Viegas 1 ACAILANDIA 1.257,00 1.257,00
Sub total Internet 16.407,00
OUTDOOR
Outdoor (4 cartazes) 4 ACAILANDIA 1.800,00 7.200,00
RADIO
Radio Marconi FM 100 ACAILANDIA 37,80 3.780,00
Radio Clube FM 100 ACAILANDIA 39,30 3.930,00
Sub total Radio 7.710,00
Valor Total Midia (R$) 36.317,00
TOTAL GERAL (R$) 40.000,00

Importa o presente orgamento no VALOR TOTAL GERAL PRODUCAO + MIDIA: R$ 40.000,00

(quarenta mil reais).

Acailandia, 07 de Novembro de 2022
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