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4.1 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

I-RACIOCINIO BASICO o
Acailandia tem sua histéria ligada a abertura da BR-153 (Rodovia Belém-Brasilia), no inicio dos
anos 1960, quando um ponto de apoio para os trabalhadores da rodovia surgiu préximo ao riacho
Acailandia, que oferecia terra fértil e muita agua. A vila prosperou e, em 1975, foi iniciado um projeto
de lei para emancipar o municipio, o0 que aconteceu em 6 de junho de 1981.

Com crescimento acentuado, a economia de Acailandia colocou a cidade entre uma das mais
importantes do estado do Maranh&o, com o 3° maior PIB, potencializado pela exportacdo de ferro
gusa, um entreposto de distribuicdo de combustiveis da Petrobras e o forte comércio e setor de
servigos, motivados pela agricultura e a pecuaria, com destaque para o fato de ter um dos maiores
rebanhos bovinos do Maranh3o, além de frigorificos e laticinios.

O municipio se estende por 5.806,4 Km? e possui densidade demografica média de 19,4 habitantes
por Km?, fazendo divisa com S&o Francisco do Brejéo e Cidelandia, e distante 64 Km de Imperatriz.
Com quase 114 mil habitantes (IBGE, 2021), Acgailandia é a oitava cidade mais populosa do
Maranh&o, com populagéo predominantemente jovem e adulta. Em 2019, o salario médio mensal
era de 2,1 salarios minimos (342 no estado). A proporgdo de pessoas ocupadas em relacéo a
populagéo total era de 14,6% (92 do estado). Considerando domicilios com rendimentos mensais
de até meio salario minimo por pessoa, tinha 43,4% da populagdo nessas condigdes, demonstrando
um preocupante grau de desigualdade social, o que exige do poder publico uma atengéo especial
para as politicas de inclus&o, satde, educacéo e geragéo de emprego e renda, prioritariamente.
Ainda segundo o IBGE, Agcailandia apresentava, em 2019, 13% de domicilios com esgotamento
sanitario adequado, 59,5% de domicilios urbanos em vias publicas com arborizagéo e 6,4% de
domicilios urbanos em vias publicas com urbanizagdo adequada (presenga de bueiro, calgada,
pavimentagéo e meio-fio).

O municipio é o ente federativo mais préximo do cidad3o, pois é na cidade que sua vida acontece,
onde se vivencia problemas e solugbes do cotidiano (moradia, saneamento, saude, educacgéo,
seguranca, mobilidade, trabalho e renda). Dai a relevancia da Prefeitura Municipal nos contextos
social, politico e econémico.

Assumindo a prefeitura em 1° de janeiro de 2021, a atual gestso tem como competéncias decidir
onde aplicar os recursos repassados ao municipio pelo Estado ou pelo govemno federal e como administrar o
que ¢ arrecadado de impostos, como IPTU e ISS. E também & responsavel pelas politicas de areas como
educacdo, salide, moradia, transporte publico e saneamento basico.

Ao dar sequéncia a um trabalho que vem dando resultados positivos, a Prefeitura Municipal de
Acailandia se coloca como agente de transformacgdes sociais. Além disso, com obras estruturantes
e investimentos publicos em diversos setores, a populagéo percebeu a melhoria de sua qualidade
de vida, influenciada, também, pelo fortalecimento da economia local. Afinal, onde tem obras, tem
empregos e distribuicdo de renda.

Essas fungbes da Prefeitura Municipal s&o faciimente perceptiveis pela populagdo, que vem
percebendo, também, a necessidade de resolugéo de problemas histéricos da cidade, para a
retomada, pés-pandemia de Covid-19, da trajetéria de desenvolvimento.

No momento, o principal desafio de comunicacgéo vivenciado pela Prefeitura é a realizacdo, apés o
periodo da pandemia, do tradicional Natal da Esperanga, evento no qual a prefeitura comemora o
Natal com os agailandenses, com a Casa do Papai Noel montada na praca e eventos artisticos
como Cantatas e Espetaculos Natalinos que encantam a toda a populagéo.

Ou outro viés do Natal da Esperanca é a Arrecadagdo de donativos para as entidades assistenciais
da cidade, voltadas para os cuidados com criangas e idosos carentes. Por isso, neste ano, o Natal
da Esperanga arrecadara alimentos no pereciveis, brinquedos, roupas e materiais de higiene
pessoal para algumas dessas entidades.
Além do recolhimento dos donativos durante todo o evento Natal da Esperancga, a prefeitura
determinou o dia D da doago no dia 20 de dezembro, para que haja tempo de distribuicdo desses
donativos antes do Natal, nessas entidades.
O objetivo é aproveitar o clima natalino para estimular a solidariedade e envolver toda a populacdo
num ambiente de fraternidade, amor e ajuda ao préximo. Além disso, com a decoracgédo de pracas
€ ruas com a tematica natalina, a prefeitura colabora com o comeércio da cidade, que tem no Natal
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uma de suas mais importantes datas sazonais, contribuindo para o aquecimento da economia e a
geracado de emprego e renda na cidade.

Com uma campanha envolvente, criativa, dinamica, inserida no universo cultural da populagéo e,
principaimente, verdadeira, vamos mostrar que esta é uma gestéo que valoriza a cultura, afé e a
esperanca, estimulando o sentimento civico e de responsabilidade social da populagéo, para que
todos tenham um Natal com menos fome, miséria e mais solidariedade.

A assertividade na analise deste desafio conduz a um novo olhar sobre a cidade. Um olhar
atencioso, cuidadoso, atento aos problemas e buscando novas solugdes para as questdes do
municipio. E isso n&o é tarefa exclusiva da prefeitura, mas deve envolver todos 0s segmentos
representativos, entre eles associagdes, sindicatos, entidades populares, profissionais liberais,
estudantes, trabalhadores e as classes politica e empresarial. O resultado sera tornar comum um

sentimento de participacéo, pertencimento e orgulho, unindo a populacio no desafio comum de
proporcionar um Natal mais humano e solidario em nossa cidade.

II-ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

O tema proposto pela prefeitura para a campanha de Natal é: Natal da Esperanca. Pequenos
gestos, grandes resultados. Isso traduz a importancia da doago do cidaddo comum, que, com um
pouco de alimento, um brinquedo usado ou um simples material de higiene pessoal ajudara um
irm&o (crianga ou idoso atendido em entidades assistenciais) a ter um Natal mais feliz.

Ao mesmo tema, a realizagdo da decorag&o natalina, da Casa do Papai Noel e dos eventos festivos
(cantatas e espetaculos), além de ser um entretenimento saudavel para todas as familias, ajuda a
valorizar a classe artistica local e cria uma tradicéo natalina na cidade, impulsionando o setor de
comeércio e a prestagéo de servigos, beneficiando a todos com a geracgdo de emprego e renda.

A partir do mote criativo ja definido pela Prefeitura, a campanha sera desenvolvida de forma a

alcancar todo o publico-alvo, numa estratégia que pode ser resumida a partir da resposta as
questdes basicas, a seguir:

O que dizer?

A campanha convidara a populagio para os eventos do Natal da Esperanca, esclarecendo que,
neste Natal, a solidariedade é presente e a presenca é felicidade. As pegas dirdo que a casa do
Papai Noel est4 de portas abertas para encantar Acailandia e receber a generosidade das pessoas
que se dispuserem a doar alimentos nio pereciveis, brinquedos, roupas e materiais de higiene
pessoal para as entidades assistenciais selecionadas: Casa Abrigo, o Lar Frei Daniel e o Recanto
dos Idosos.

A campanha também informara o periodo das doagdes e fara mengdo ao Dia D da Doagéo, que
acontecera no dia 20 de dezembro, fazendo dessa data um grande marco para a mobilizagdo em
prol da doagéo.

Por fim, as pecas da campanha convidardo a toda a sociedade para curtir as CANTATAS

NATALINAS e os ESPETACULOS DE NATAL que a Prefeitura preparou com carinho para todas
as familias.

A quem dizer?

Seguindo a orientagdo do briefing, a campanha sera direcionada a todos os habitantes do municipio
de Acailandia.

Como dizer?

A linguagem sera ludica, emocional e encantadora, buscando recriar o clima de paz, amor e unido
que o Natal representa.

Quando dizer?

Também de acordo com o briefing, a campanha sera realizada no periodo de 1° a 23 de dezembro
de 2022, e dispendendo recursos na ordem de R$ 40.000,00 (quarenta mil reais), para producéo,
veiculagéo ou distribuicao das pegas.

Que instrumentos, meios ou ferramentas de divulgacao utilizar?

Em fungdo das limitagdes de verba do briefing, bem como a determinagao, no edital, de que dever
ser apresentadas apenas pegas para jornal, outdoor, internet e radio, focaremos nossa estratégia
na utilizagéo das seguintes pegas: anuncio de jornal, placa de outdoor, full banner para internet e
jingle para radio. Porém, caso seja de interesse futuro da prefeitura, outras agdes podem ser
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encampadas, como postagens organicas nas redes sociais, adesivos colados na frota de
automoveis da prefeitura, mensagens em carro de som, entre outras. Acdes que, embora citadas
aqui, apenas a titulo de exemplo, ndo serdo consideradas nesta proposta técnica em respeito as
limitagbes impostas pelo Edital.

Esta estratégia de comunicagdo publicitaria baseia-se nos seguintes pilares: atendimento ao
instrumento convocatério (com agdes restritas ao que determina o Edital e o briefing); solugéo do
problema de comunicagdo e alcance dos objetivos de comunicag&o propostos no briefing;
assertividade na adequacgdo do conceito & natureza e a qualificac@o da Prefeitura Municipal de
Acailandia e suas relagdes com os diversos publicos; efetividade na definigdo dos meios de
divulgag@o, instrumentos e ferramentas capazes de levar a mensagem, sem ruidos de
comunicagdo, ao publico pretendido; e economicidade na aplicacéo da verba referencial, com
otimizagéo de todos os recursos. Tudo planejado para que a comunicagio atinja eficiéncia ao ser
analisada sob a ética da classica forma A.I.D.A, que norteia a atividade publicitaria para que cada
peca seja capaz de atrair, na sequéncia, a Ateng&o, o Interesse, o Desejo e, por fim a Ag3o positiva
do publico-alvo.

Por fim, este plano se utiliza de veiculos de comunicag@o com abrangéncia no municipio e altos

indices de penetragéo e recall junto ao publico, conforme sera visto adiante na apresentag&o da
Estratégia de Midia e Ndo Midia.




I1I-IDEIA CRIATIVA
Anuncio de jornal (layout)
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Outdoor (layout)
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Full Banner (layout)

iriedade € presente
1 ¢ felicidade!

A casa do Papai Noel esti de portas abertas para
encantar Acailindia e receber a sua generosidade.

Doe alimentos nio pereciveis, brinquedos, roupas

ou materiais de higiene pessoal para a Casa
Abrigo, o Lar Frei Daniel e o Recanto dos kdosos.
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www.acailandia. ma.gov.br
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vactesde 1°a 20/12.
' ] a0: 20 dedezembro.

Aproveite para curtir as CANTATAS NATALINAS e
os ESPETACULOS DE NATAL que a Prefeitura
preparou com carinho para vocé e sua familia!




Jingle para Rédio (roteiro)

Jingle em estilo de mdsica Natalina
Cantado por coral natalino

Canto:

ACAILANDIA ABRE OS BRACOS PRA ESPERAR PAPAI NOEL
E A SOLIDARIEDADE E UM PRESENTE LA DO CEU

FACA SEU IRMAO MAIS FELIZ DE CORACAO.

FAZENDO UM BOM NATAL COM A SUA DOACAO!

Locugdo masculina animada:

A casa do Papai Noel estd de portas abertas para receber sua generosidade.

Venha curtir as Cantatas e Espetaculos Natalinos e doe alimentos, brinquedos, roupas ou materiais de
higiene pessoal para a Casa Abrigo, o Lar Frei Daniel e o Recanto dos Idosos.

Canto:

ACAILANDIA COMEMORA

COM AMOR PRA TODO LADO!

NATAL DA ESPERANCA

PEQUENOS GESTOS, GRANDES RESULTADOS!

Locugdo masculina animada:
SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA.
GOVERNO DE ACAILANDIA.
COMPROMISSO COM VOCE.
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IV-ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Partindo da verba referencial de R$ 40.000,00 (quarenta mil reais), definida no briefing, a estratégia
para elaborac&o do planejamento de midia da campanha foi otimizar ao maximo o investimento,
atingindo o maior nimero de pessoas do municipio, contemplando todos os veiculos definidos no
instrumento convocatério: jornal, outdoor, internet e radio. )

De acordo com anélise de habitos de consumo de midia do publico-alvo, escolhemos, nestes meios,
veiculos que permitem atingir o maior alcance, impacto, penetracdo e recall da mensagem, com
otimizag&o de custos, garantindo o atingimento dos objetivos da campanha e preservando recursos
suficientes para manter a producdo das pecas com alto nivel de qualidade. A divisdo de
investimentos da campanha, em veiculagdo e producéo, apresenta os seguintes numeros,
absolutos e percentuais:

ACAO VERBA INVESTIDA (R$) PERCENTUAL (%)
VEICULACAO 35.574,40 88,94%
PRODUCAO 4.425,00 11,06%
TOTAL DO INVESTIMENTO 39.999,40 100%

O target definido para a campanha foi: ambos os sexos, classes A, B, C, D, E, todas as idades, na
cidade de Acailandia. O publico-alvo foi definido considerando o objetivo da campanha.

Para se atingir o maior nimero de pessoas do target definido pelo melhor custo-beneficio e com
embasamento e orientag&o da pesquisa do CENP, publicado em marco de 2021, onde o percentual
de investimento em meios de comunicacio se deu da seguinte forma: 51,9% no meio televisdo
aberta, 2% no meio jornal, 4,2% no meio radio, 0,6%, no meio revista, 8,6% em OOH midia exterior,
0,1% em cinema e 26,7% em internet. Portanto, dentre as midias disponiveis em Agailandia,
optamos pelas midias de maior audiéncia com melhor custo-beneficio: Radio, Internet e Midia
Exterior (outdoor).

Utilizando esses dados como referéncia, e seguindo o briefing e o edital, definimos que o
planejamento contemplard o periodo de 24 dias, iniciando no dia 01 de dezembro de 2022 e
terminando no dia 23 de dezembro de 2022.

Desta forma, distribuimos a verba em veiculagio da campanha conforme o quadro a seguir,
considerando que as midias selecionadas atenderfo a necessidade de massificar a mensagem da
campanha junto ao publico-alvo definido. O planejamento n3o contempla outros veiculos em virtude
da relagdo custo-beneficio ndo se mostrar vantajosa comparada aos veiculos utilizados, bem como
a estrita vinculag&o ao edital, que define, de antem3o, os meios a serem utilizados.

MEIO VERBA INVESTIDA (R$) PERCENTUAL (%)
Radio (3 emissoras) 24.624,40 61,56%
Jornal (1 jornal) 6.000,00 15,00%
Midia exterior (outdoor) (4 placas) 2.400,00 6,38%
Midia digital (internet) (3 provedores) 2.550,00 6,00%
Total do investimento em veiculagéo 35.574,40 88,94%

MEIO RADIO: Trata-se de um veiculo de apelo popular e grande capacidade de expandir a
mensagem, inclusive as pessoas que residem em 4reas distantes dos centros urbanos. O radio,
aléem de meio de comunicacéo, também é uma alternativa de entretenimento, tendo muita forga
devido a sua caracteristica regional. A estratégia foi a veiculagdo de 434 spots de 60 (jingle)",
alternadamente, com média de 4 a 6 insergbes diarias, todos os dias da semana, nas radios:
Marconi FM, Agai FM Sorriso, e Clube FM 98, em horarios indeterminados. O custo total investido
em radio sera de R$ 24.624,40, ou 61,56% da verba total prevista.

A Radio Clube chega a 16 municipios apenas na microrregido de Imperatriz, cobrindo 100% de
Acailandia. A Radio Agai FM Sorriso alcanga 20 municipios da regido, cobrindo, também toda zona
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rural de Acailandia, além de ter 18 mil seguidores em suas redes sociais. E a Radio Marconi cobre
a regido, incluindo Agailandia, Pequia, Buriticupu, Bom Jesus das Selvas, Trecho Seco, Cidelandia,
Vila Nova dos Martirios, S&o Pedro da Agua Branca, S&o Francisco do Brej&o e Itinga do Maranh&o.

MIDIA EXTERIOR (outdoor): Este meio possui a capacidade de causar grande impacto visual,
atingindo varios tipos de publicos em transito, em varios locais da cidade, sendo este um tipo de
publicidade que permite aos anunciantes desfrutar de um envolvimento prolongado com o
publico, proporcionando um resultado positivo instantaneo em uma campanha publicitaria, porque
aléem de divulgar, reforga a imagem, marca ou produto anunciado. A verba destinada ao outdoor
sera de R$ 2.400,00, ou 6% da verba, com 4 placas distribuidas em locais estratégicos de
Acailandia, pelo periodo de 1 més.

MEIO DIGITAL (INTERNET): O meio digital vem ganhando espago a cada dia, através da busca
pela populagdo em suas compras, ou busca de informag&o e contetido, ou entretenimento, numa
vertente crescente se destacando entre os meios de comunicagdo. Além de possuir um custo baixo
para investimento ela pode ser segmentada através de seus filtros por classe social, idade,
escolaridade, diminuindo a dispersdo do publico a ser impactado, tendo a vantagem de ser
mensurada de forma quase instantanea. Na internet, serdo investidos R$ 2.550,00, ou 6,38% da
verba, proporcionando 5.600.000 views nos principais portais de noticias da cidade: Blog Valber
Alves, portal Carlos Cristiano e blog Erisvaldo Aratijo.

MIDIA IMPRESSA (jornal): Excelente midia de carater regional oferece muito impacto entre as
classes mais elevadas e os formadores de opini&o. O jornal gera grande credibilidade para os
anunciantes, devido ao papel social de informag3o que desempenha. Nesta campanha, faremos
um anuncio de uma pagina no Jornal A Tribuna, com tiragem de 1.000 exemplares e edigdo mensal.
Serao investidos, no meio jornal, R$ 6.000,00, correspondentes a 15% da verba total.

Segue a Simulagdo do Plano de Distribuigdo, por veiculo, além das planilhas, demonstrando o
resumo de todos os investimentos, constando: as quantidades de insergdes das pecas em veiculos
de divulgacéo; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacéo, separadamente por meios; os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo
e/ou na execugéo técnica decada peca, destinada a veiculos de divulgacgéo; as quantidades a serem
produzidas de cada peca e/ou material de ndo midia: os valores (absolutos e percentuais) alocados

na producdo de cada peca e ou materialde ndo midia; os valores (absolutos e percentuais)
alocados na distribuicdo de cada peca.



Veiculo | Programa

Radio Marconi FM - Agailandia/MA
orano Indeterminado _mj_u_ﬂm_m_m_u_m_ﬂu_u_m_m_m_m_m:_::::::::ﬁ::a_::;

Radio Agai FM Sorriso - Agailandia/MA
[SPOT60°] mﬁum—m_m-ﬂ—u_w_u_u_.:m_a_ﬂ&~m_&~m_:m_a_m_a_m—a_m_:a_:a_&_a_u_; 137 RS 8.384,40)

137 8.364,40 |
jorano Indeterminado [SPOT 60 ] : 500,00
Subtot: 158 300,00
LCL Outdoor - Agailandia/MA
4 Placas ( localizagao estratégica) - mensal 600,00 4 RS 2.400,00
Portal de Noticias/Full Banner
“blogdovalberalves - Full Banner 1.000,00 TP 1] 1911 KN EEEE E R$ 1.000,00
Portal de Noticias/Full Banner
.carloscristiano - Full Banner 850,00 RN E TP 1111171711 31 RS 850,00
Portal de Noticias/Full Banner
.blogerisvaldoaraujo.com - Full Banner ! KRN ERE KRN EERERE ED RS 700,00
Jornal a Tribuna
Anuncio 01 rr%m.aaoc_.:“a semanal p/4 semanas 80X2 B E KRR E ED R$ 6.000,00
Produgao
ervigo de colagem da Lona 9x3m 180, 4 4 RS 720,00 |
Impressao de outdoor (papel, 9x3m, policromia, 4 placas) 9x3m 35000 4 4 R$ 1.400,00
Produgao de Spot Jingle (radio) "60 1.800,00 | 1 1 RS 1.800,00
Producéo fotografica 505,00 | 1 1 RS 505,00
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Meios utilizados
Radio (3 Emissoras) Spot 60" 30 434 01/12 4 23/12/22 | R$ 24.624,40 61,56%
Outdoor (1 Fornecedor) 9x3m 30 4 01/12 4 23/12/22 | R$ 2.400,00 6,00%
Internet / Site Portal (3 Provedores) 1280X270 30 | 5.600.000 | 01/12423/12/22 | R$ 2.550,00 6,38%
Anuncio de Jornal (1) pagina Formato A4 Pagina | 30 4.000,00 | 01/12423/12/22 | R$ 6.000,00 15,00% M \W
Total de midia R$| 10.038 R$ 35.574,40 88,94% ¢
Pecas Formato Qtd Valor Unitario R$ o ﬂﬂn:ﬂo
Producdo de Spot Jingle 60" - 1 R$  1.800,00 R$ 1.800,00 4,50%
Impressao de Outdoor 9x3m, papel 240g 4 R$ 350,00 R$ 1.400,00 3,50%
Servigo de colagem da lona 9x3m, papel 240g 4 R$ 180,00 R$ 720,00 1,80%
Servigo produgéo fotografia 1 R$ 505,00 R$ 505,00 1,26%
Total de produgdo R$ 10 - R$ 442500 11,06%

o Total Geral de Midia + Produgéo 10.048 R$ 39.999,40 | 100,00%

Observagado: Tabela cheia dos veiculos. Valores brutos. Desconsiderados os custos internos e honorarios de terceiros.







