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Raciocinio Basico

Acailandia comegou a ser povoada em 1958, quando cerca de 1,2 mil trabalhadores atuavam na
regido nas obras de construcdo da rodovia federal Belém-Brasilia (BR 0-10). O nome Agailandia
vem do acgaizeiro, cujas palhas serviram para cobrir os primeiros barracos na localidade. Agua em
abundancia, terra fértil e madeira foram os principais atrativos para manter os trabalhadores no
local, que pertencia ao municipio de Imperatriz. Agailandia se consolidou ao longo da histéria como
um importante polo da agricultura. Em meados dos anos 1960, ja era o maior produtor no estado
do Maranho de arroz, milho, mandioca, feijao, pimenta-do-reino e tomate. Ao mesmo tempo, a
pecuaria também alcangou posicdo de destaque. Nos anos 1980, a atividade madeira cresceu
vertiginosamente. Terra de gente trabalhadora, Agailandia foi desmembrada de Imperatriz em 1981,
pela Lei Estadual N° 4.295 de 06 de junho de 1981, tornando-se municipio e distrito sede. Hoje, a
cidade € um importante polo agroindustrial, com destaque para a produgdo de ferro gusa, que é a
principal fonte de renda do municipio. Com uma populagéo atual de cerca de 113 mil habitantes,
segundo estimativa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Agailandia construgéo
de uma realidade socioecondmica que se traduz em importantes indices para a cidade, como
97,7 % de taxa de escolarizagao, para alunos de 6 a 14 anos; um PIB per capita de R$ 23.289,73
(2018); IDH de 0,672 (2010); e uma média salarial de 2,1 salarios-minimos para os trabalhadores
formais (2019). Uma cidade que desde sua origem traz a organizagao politica e representativa como
um de seus alicerces. A Prefeitura Municipal de Agailandia foi e € uma importante instituicdo de
governo que esta intimamente relacionada ao planejamento e execugéo de importantes projetos em
prol do seu desenvolvimento econémico, politico e social.

E neste contexto de desenvolvimento socioeconémico, a sociedade mostra-se mais organizada, os
niveis de exigéncia crescem, os grupos sociais participam de modo mais decisivo do processo
politico, elegendo representantes préximos as demandas e os novos governantes assumem,
perante a opinido publica, compromissos que sdo cobrados pela populagdo. Ha4 uma nova ordem
de ideias e posicionamentos na sociedade, visiveis nas manifestages publicas e na interpretacdo
dos meios de comunicagdo. A nova escala de valores exige dos gestores da area publica uma
postura balizada por critérios racionais de operagdo da politica e orientada por um programa capaz
de garantir comunicacao eficaz do érgao governante com a comunidade.

O executivo municipal tem o papel de manter um didlogo aberto e incentivar a participa¢éo popular
em sua gestao. Essa pratica permite mais eficiéncia, satisfagdo e a criagdo de uma imagem positiva
para suas decisOes. Nesse contexto, realizar um bom gerenciamento dos canais de comunicagéo
implementados esta no cerne da questdo. Afinal, & por meio desses canais que é possivel se
aproximar da populacédo, entender suas necessidades e trabalhar de forma mais eficiente para
solucionar quaisquer problemas relacionados a gestéo.

abordagem clara, simples e compreensivel para qualquer classe social ou publico-alvo, quebran
a distancia entre o executivo municipal e sua populagédo, de modo a fazer compreender que seus

¢

Portanto, & fundamental sensibilizar, por meio da comunicagéo publicitaria, a participagdo da ~ :
populagdo nas agdes de governo, em todo seu contexto na esfera municipal, utilizando de

servigos prestados estdo a disposicéo e carecem da colaboragédo da populacéo.

Um exemplo de uma efetiva comunicagdo governamental ocorre nas campanhas educativas que
visam a conscientizagdo da comunidade, a fim de evitar enfermidades. A campanha de combate a
dengue € um bom case que reflete a importancia de uma comunicagéo altamente objetiva entre o
poder publico com o cidadao. Por traz de campanhas desta natureza estio o incentivo a cidadania
e a transparéncia na gestao, bem como a promogéo da melhoria da qualidade de vida das pessoas
em seus diferentes contextos sociais, por meio das midias, da produgdo do conhecimento e das
relagdes interpessoais. Tais esforgos, que envolvem mdltiplas estratégias de comunicagdo
conseguem, em muitos casos, prevenir ou controlar epidemias, evitando colapso no sistema de
saude, ao passo que promovem o bem-estar social.

Neste sentido, os objetivos de comunicagdo que aqui serdo propostos consistem em conscientizar
o cidadao acailandense sobre o seu papel na manutengéo de uma cidade viva, limpa e livre de
doencas. Para atender as necessidades de comunicagdo do briefing, foi desenvolvida uma
estratégia de comunicagéo publicitaria pautada pelo perfil de publico e pelos habitos de consumo
de midia da populagéo em geral, no desafio de tornar os resultados das campanhas de combate a
dengue ainda mais efetivos.
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Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

Diante do que fora exposto no raciocinio basico, é oportuno pensar numa abordagem comunicativa

que consiga obter a adesdo dos moradores do municipio de Acgailandia em torno da campanha de
prevencdo e combate ao mosquito aedes aegypti, que provoca doengas como a dengue,
chikungunya e zika virus.

Com a chegada do verao, cresce a preocupacgao do poder publico de que a dengue volte a atacar

com mais for¢a. Os condicionantes da expansdo da dengue no Brasil, assim como nas Américas,
referem-se, em grande parte, ao modelo de crescimento econémico implementado na regido,
caracterizado pelo crescimento desordenado dos centros urbanos com importantes lacunas no

setor de infraestrutura, tais como dificuldades para garantir o abastecimento regular e continuo de

agua, a coleta e o destino adequado dos residuos sélidos. Ressalta-se que mais de 80% da
populacao do Pais esta concentrada na area urbana. Outros fatores, como a acelerada expansao

da industria de materiais ndo biodegradaveis, além de condigdes climaticas favoraveis, conduzem

a um cenario que impede a proposi¢ao de agdes visando a erradicacdo do vetor transmissor. Na

cidade de Acailandia, em anos anteriores, a doenga ja chegou a ser considerada uma epidemia. O

“Boletim Epidemiolégico Arboviroses” dos primeiros quatro meses de 2022, emitido pela Secretaria

de Estado da Saude, aponta que Acgailandia € um dos municipios maranhenses com os maiores

indices de casos de dengue no periodo em que o levantamento foi realizado, apesar de néo se
configurar um cenario epidémico.

A unica forma de prevengdo ao mosquito € eliminar os possiveis criadouros. Para isso, € essencial

que a populagao participe com os cuidados necessarios contra a doencga. A criagdo da Campanha
“Acailandia contra a Dengue” pretende reforgar a sensibilizagdo da populagéo sobre a importancia

da prevengdo contra o mosquito aedes aegypti, mantendo habitos simples como limpar calhas,

caixas d'agua e recolher o lixo. Além disso, visa despertar a atencéo do cidaddo n&o apenas para

a limpeza da sua casa, mas motiva-lo a olhar para seu entorno, sendo o agente propagador das

acgdes que eliminam a presenca e a proliferacdo do mosquito aedes aegypti.

Neste sentido, “Acailandia contra a Dengue” reflete 0 empenho do poder publico em mobilizar toda

a populacdo no combate ao mosquito. Portanto, a frase que acompanha as pegas de midia é
“Precisamos de vocé nessa luta!”, que conclama a participagdo dos moradores da cidade a
adotarem os devidos meios de prevengdo ao aedes aegypti, bem como estarem atentos aos

sintomas das doengas provocadas pelo agente causador. Convém ainda propor uma identidade

visual das pecas de midias, nas quais o publico-alvo da campanha possa identificar de forma

didatica as principais agdes de prevengdo e, evidentemente, a representagdo do inimigo da
populagao que, “a todo custo” deve ser combatido.

Aliada a outras agdes desenvolvidas pelos 6rgaos de saude, a campanha pode ser compreendida
como uma grande arma contra a dengue, incentivando e ordenamento as relagdes pessoai
publico-alvo, e transformando individuos e comunidades em protagonistas do processo de comba
ao mosaquito transmissor da dengue, chikungunya e zika virus.

Pensar acdes de controle e combate a esses vetores, bem como de prevengédo das doencas
transmitidas por mosquitos, perpassa, impreterivelmente, agées de informagdo e comunicagéo em
salde; e que estas sejam, ao mesmo tempo, educativas. Isso exige aos gestores e dos profissionais
da comunicagao a elaboragédo de estratégias dialégicas que fomentem o agir comunicativo e a
transformacgéo das praticas cotidianas, além de uma visdo completa do problema em questio.
PropGe-se, portanto, a criagdo de uma campanha baseada num approach educativo, estratégico e
atrativo, desenvolvido para a populacdo de Acailandia, contemplando todas as classes sociais. A
divulgacdo dos meios preventivos de combate a dengue merece uma abordagem abrangente e
sensibilizadora, capaz de destacar, em pecas especificas, porque é importante livrar a cidade de
um pequeno mosquito causador de tantos estragos.

Busca-se também estimular o engajamento social e o exercicio da cidadania, de modo que os
acailandenses percebam que as acdes evocadas na campanha publicitaria visam o interesse e
bem-estar coletivo. Esses objetivos serdo apresentados e potencializados nas pegas da campanha.
O sistema organico dessa distribuicdo foi planejado e organizado levando em consideracdo a
cobertura, participagdo, engajamento frequéncia, continuidade e relagdo custo/beneficio de
investimentos em publicidade estratégica, utilizando os principais canais e veiculos de comunicagdo
que abrangem o territério do municipio de Agailandia.
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Estratégia de Midia e Nao Midia

a) A estratégia de midia esta fundamentada na utilizagdo dos meios de comunicacao apontadas no
edital de licitagao concorréncia n® 003/2022, pagina n° 08 item Ill, meios de comunicagdo em massa,
que tem como ponto positivo a economicidade e a abrangéncia.

Para que seja elaborado um planejamento de midia eficaz € fundamental o conhecimento dos
habitos de comunicagédo dos segmentos de publicos prioritarios, a capacidade analitica evidenciada
no exame desses habitos, a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas, a pertinéncia,
a oportunidade e a melhor alternativa demonstrada no uso dos recursos préprios de comunicagao
para garantir a economicidade da aplicagdo da verba e a otimizacdo da midia em massa.

Foi feito um levantamento dos principais meios de comunicagdo do municipio, tendo como foco as
midias propostas no edital de licitagdo concorréncia n® 003/2022, pagina n° 08 item lll, foram
filtrados os meios mais populares no municipio bem como os mais abrangentes, com graficos
oferecidos no midia kit desses meios e apresentados em “graficos da pesquisa”.

Nao limitamos a utilizar somente um fornecedor por meio de comunicagao, pois assim favorecemos
tanto os aspectos de comunicagdo da campanha, como melhora a cobertura, equilibrando a
distribuicdo de frequéncia e passando ao espectador/leitor/ouvinte mais de um canal de
comunicagao da mesma mensagem, com maior possibilidade de eficacia.

Para que os objetivos da estratégia de comunicagdo sejam alcangados, é necessario que a
campanha seja direcionada para a busca do publico em massa.

b) Titulo: Agailandia Contra a Dengue

Periodicidade: 30 dias: 01 a 31 de maio de 2022

Meios a serem utilizados: jornal, outdoor, fullbanner, spot radio.

Veiculagdo: municipal

Pecas a serem veiculadas na estratégia da midia, conforme a ideia criativa:

Midia
Jornal: foi selecionado o jornal A Tribuna, jornal impresso tipo tabloide de circulagdo municipal,
conhecido no municipio de Acailandia. Aqui foi reservado ¥ (meia) pagina colorida na segunda folha
do jornal.

Outdoor: foi selecionado a empresa de outdoor local LCL Outdoor, empresa referéncia no municipi
com outdoor legalizados e posicionados em pontos estratégicos no municipio.

Radio: aqui selecionamos a radio com maior abrangéncia dentro do municipio, a Marconi FM, que
além da sua abrangéncia conta com uma variedade de programas conhecidos pela populagido em
geral bem como o nimero de ouvintes. Aqui foram selecionados mais de um programa, listados na
tabela de precos e custos.

Nao Midia X
Full Banner: € um tipo de midia muito estratégica, por ter sua localizagéo privilegiada em sites e
blogs, facilitando o rapido envio da mensagem no momento que o visitante acessa o site. Aqui foram
selecionados mais de um blog sendo eles o Blog Folha de Cuxa e Blog do Valber Alves, garantindo
através desses canais da web uma maior eficiéncia nesse tipo de midia.
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GRAFICOS DAS PESQUISAS

Populacdo do municipio: 104.047 pessoas
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CUSTOS DA CAMPANHA

JORNAL
Veiculo Tiragem | Leitores Formato | R$ Unit. N° Ins. Total R$
A TRIBUNA 1.000 1.000 1/2PG (150000 |10 15.000,00
Total por més | 10 15.000,00
OUTDOOR
Veiculo Qtd. Impressao Locacao (més) Total R$
LCL OUTDOOR 3 R$ 1.050,00 R$ 4.500,00 4.500,00
Total por més | 4.500,00
RADIO
Veiculo Programas Programacao Tempo |Insercoes més | Total R$
MARCONI FM 101,9 | Marconi cidade | Jornalismo 30 seg. [140 1.800,00
MARCONI FM 101,9 | Radar 101 Jornalismo 30 seg. [140 1.800,00
MARCONI FM 101,9 | Ritmos da noite | Entretenimento |30 seg. | 100 600,00
Total por més | 3.800 4.200,00
FULL BANNER
Veiculo / site Visualizacdo / dia Total R$
Blog do Valber Alves - www.blogdovalberalves.com 3.200 1.000,00
Blog Folha de Cuxa — www.folhadecuxa.blogspot.com 4.000 1.000,00
Total por més | 7.200 2.000,00
SERVICOS DE AGENCIA VALOR R$ |
Servigos internos da agéncia 14.300,00

[ IINVESTIMENTO TOTAL R$ [ 40.000,00
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Raciocinio Basico

Acailandia comegou a ser povoada em 1958, quando cerca de 1,2 mil trabalhadores atuavam na
regido nas obras de construgdo da rodovia federal Belém-Brasilia (BR 0-10). O nome Acgailandia
vem do agaizeiro, cujas palhas serviram para cobrir os primeiros barracos na localidade. Agua em
abundancia, terra fértil e madeira foram os principais atrativos para manter os trabalhadores no
local, que pertencia ao municipio de Imperatriz. Agailandia se consolidou ao longo da histéria como
um importante polo da agricultura. Em meados dos anos 1960, ja era o maior produtor no estado
do Maranhao de arroz, milho, mandioca, feijao, pimenta-do-reino e tomate. Ao mesmo tempo, a
pecuaria também alcancou posicdo de destaque. Nos anos 1980, a atividade madeira cresceu
vertiginosamente. Terra de gente trabalhadora, Acgailandia foi desmembrada de Imperatriz em 1981,
pela Lei Estadual N° 4.295 de 06 de junho de 1981, tornando-se municipio e distrito sede. Hoje, a
cidade € um importante polo agroindustrial, com destaque para a produgao de ferro gusa, que é a
principal fonte de renda do municipio. Com uma populac¢do atual de cerca de 113 mil habitantes,
segundo estimativa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Acailandia construgao
de uma realidade socioeconémica que se traduz em importantes indices para a cidade, como
97,7 % de taxa de escolarizagdo, para alunos de 6 a 14 anos; um PIB per capita de R$ 23.289,73
(2018); IDH de 0,672 (2010); e uma média salarial de 2,1 salarios-minimos para os trabalhadores
formais (2019). Uma cidade que desde sua origem traz a organizagao politica e representativa como
um de seus alicerces. A Prefeitura Municipal de Acailandia foi e € uma importante instituicdo de
governo que esta intimamente relacionada ao planejamento e execugao de importantes projetos em
prol do seu desenvolvimento econdmico, politico e social.

E neste contexto de desenvolvimento socioecondmico, a sociedade mostra-se mais organizada, os
niveis de exigéncia crescem, 0s grupos sociais participam de modo mais decisivo do processo
politico, elegendo representantes proximos as demandas e os novos governantes assumem,
perante a opiniao publica, compromissos que sdo cobrados pela populagdo. H4 uma nova ordem
de ideias e posicionamentos na sociedade, visiveis nas manifestagdes publicas e na interpretagédo
dos meios de comunicacdo. A nova escala de valores exige dos gestores da area publica uma
postura balizada por critérios racionais de operagao da politica e orientada por um programa capaz
de garantir comunicagéo eficaz do 6rgao governante com a comunidade.

O executivo municipal tem o papel de manter um dialogo aberto e incentivar a participagéo popular
em sua gestdo. Essa pratica permite mais eficiéncia, satisfagdo e a criagdo de uma imagem positiva
para suas decisdes. Nesse contexto, realizar um bom gerenciamento dos canais de comunicagéao
implementados esta no cerne da questdo. Afinal, € por meio desses canais que & possivel se .
aproximar da populacdo, entender suas necessidades e trabalhar de forma mais eficiente para .
solucionar quaisquer problemas relacionados a gestao.

Portanto, & fundamental sensibilizar, por meio da comunicagdo publicitaria, a participagdo da
populagdo nas agdes de governo, em todo seu contexto na esfera municipal, utilizando de
abordagem clara, simples e compreensivel para qualquer classe social ou publico-alvo, quebrando

a distancia entre o executivo municipal e sua populagdo, de modo a fazer compreender que seus
servigos prestados estdo a disposicdo e carecem da colaboragéo da populagéo.

Um exemplo de uma efetiva comunicagdo governamental ocorre nas campanhas educativas que
visam a conscientizacdo da comunidade, a fim de evitar enfermidades. A campanha de combate a
dengue € um bom case que reflete a importancia de uma comunicagio altamente objetiva entre o
poder publico com o cidadao. Por traz de campanhas desta natureza estdo o incentivo a cidadania ! |

e a transparéncia na gestao, bem como a promogédo da melhoria da qualidade de vida das pessoas
em seus diferentes contextos sociais, por meio das midias, da produgdo do conhecimento e das
relagbes interpessoais. Tais esforgos, que envolvem multiplas estratégias de comunicagédo
conseguem, em muitos casos, prevenir ou controlar epidemias, evitando colapso no sistema de
saude, ao passo que promovem o bem-estar social.

Neste sentido, os objetivos de comunicagao que aqui serdo propostos consistem em conscientizar
o cidaddo acgailandense sobre o seu papel na manutengdo de uma cidade viva, limpa e livre de
doencas. Para atender as necessidades de comunicagdo do briefing, foi desenvolvida
estratégia de comunicacao publicitaria pautada pelo perfil de publico e pelos habitos de cons

de midia da populagdo em geral, no desafio de tornar os resultados das campanhas de combate
dengue ainda mais efetivos.
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Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Diante do que fora exposto no raciocinio basico, & oportuno pensar numa abordagem comunicativa
que consiga obter a adesdo dos moradores do municipio de Acgailandia em torno da campanha de
prevencdo e combate ao mosquito aedes aegypti, que provoca doengas como a dengue,
chikungunya e zika virus.

Com a chegada do verao, cresce a preocupacgao do poder publico de que a dengue volte a atacar
com mais forga. Os condicionantes da expansao da dengue no Brasil, assim como nas Américas,
referem-se, em grande parte, ao modelo de crescimento econémico implementado na regiéo,
caracterizado pelo crescimento desordenado dos centros urbanos com importantes lacunas no
setor de infraestrutura, tais como dificuldades para garantir o abastecimento regular e continuo de
agua, a coleta e o destino adequado dos residuos sélidos. Ressalta-se que mais de 80% da
populacdo do Pais esta concentrada na area urbana. Outros fatores, como a acelerada expanséo
da industria de materiais ndo biodegradaveis, além de condig¢des climaticas favoraveis, conduzem
a um cenario que impede a proposicao de agdes visando a erradicagao do vetor transmissor. Na
cidade de Acgailandia, em anos anteriores, a doenga ja chegou a ser considerada uma epidemia. O
“Boletim Epidemiolégico Arboviroses” dos primeiros quatro meses de 2022, emitido pela Secretaria
de Estado da Saude, aponta que Agailandia € um dos municipios maranhenses com os maiores
indices de casos de dengue no periodo em que o levantamento foi realizado, apesar de nao se
configurar um cenario epidémico.

A unica forma de prevencao ao mosquito € eliminar os possiveis criadouros. Para isso, é essencial
que a populacdo participe com os cuidados necessarios contra a doencga. A criagdo da Campanha
“Acailandia contra a Dengue” pretende reforcar a sensibilizacdo da populagdo sobre a importancia
da prevencgao contra o mosquito aedes aegypti, mantendo habitos simples como limpar calhas,
caixas d’agua e recolher o lixo. Além disso, visa despertar a atencao do cidadao nao apenas para
a limpeza da sua casa, mas motiva-lo a olhar para seu entorno, sendo o agente propagador das
acgbes que eliminam a presencga e a proliferacado do mosquito aedes aegypti.

Neste sentido, “Agailandia contra a Dengue” reflete 0 empenho do poder publico em mobilizar toda
a populagao no combate ao mosquito. Portanto, a frase que acompanha as pe¢as de midia é
“Precisamos de vocé nessa luta!”, que conclama a participagdo dos moradores da cidade a
adotarem os devidos meios de prevencdo ao aedes aegypti, bem como estarem atentos aos
sintomas das doencas provocadas pelo agente causador. Convém ainda propor uma identidade
visual das pecas de midias, nas quais o publico-alvo da campanha possa identificar de forma
didatica as principais agdes de prevencdo e, evidentemente, a representagcdo do inimigo da
populacado que, “a todo custo” deve ser combatido.

Aliada a outras agbes desenvolvidas pelos 6rgaos de saude, a campanha pode ser compreendida
como uma grande arma contra a dengue, incentivando e ordenamento as relagées pessoais do
publico-alvo, e transformando individuos e comunidades em protagonistas do processo de combate
ao mosquito transmissor da dengue, chikungunya e zika virus.

Pensar agdes de controle e combate a esses vetores, bem como de prevengdo das doengas
transmitidas por mosquitos, perpassa, impreterivelmente, agdes de informagéo e comunicagdo em
saude; e que estas sejam, ao mesmo tempo, educativas. Isso exige aos gestores e dos profissionais
da comunicacao a elaboragdo de estratégias dialégicas que fomentem o agir comunicativo e a
transformagao das praticas cotidianas, além de uma visdo completa do problema em questéo.
Propde-se, portanto, a criacdo de uma campanha baseada num approach educativo, estratégico e
atrativo, desenvolvido para a populacdo de Acailandia, contemplando todas as classes sociais. A
divulgacao dos meios preventivos de combate a dengue merece uma abordagem abrangente e
sensibilizadora, capaz de destacar, em pecas especificas, porque € importante livrar a cidade de
um pequeno mosquito causador de tantos estragos.

Busca-se também estimular o engajamento social e o exercicio da cidadania, de modo que os
acailandenses percebam que as agdes evocadas na campanha publicitaria visam o interesse e”
bem-estar coletivo. Esses objetivos serdo apresentados e potencializados nas pecas da campeRRe
O sistema organico dessa distribuicdo foi planejado e organizado levando em considerag
cobertura, participagdo, engajamento frequéncia, continuidade e relagdo custo/benefici
investimentos em publicidade estratégica, utilizando os principais canais e veiculos de comunicagao ™
que abrangem o territério do municipio de Agailandia.




Ideia Criativa

A dengue é uma doenga viral
transmitida pelo mosquito Aedes
Aegypti, seus sintomas sao: Febre,
dor de cabeca, prostracao,
dor atras dos olhos e nas juntas.

Jornal (layout)

DENGUE | CHIKUNGUNYA | ZIKA VIRUS

As chuvas estao terminando, o verao
esta vindo e a ateng¢do deve continuar.
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7~ PRECISAMOS DE VOCE
; NESSA LUTA!

ELIMINE AGUA PARADA EM
OBJETOS NO SEU QUINTAL.
DENUNCIE TERRENOS COM
- CRIADGURO DO MOSQUITO.

SAIBA COMO COMBATER 0 MOSQUITO:

i

VY ===4




Outdoor (layout)

PRECISAMOS
DE VOCE

NESSA LUTA!

DENGUE | CHIKUNGUNYA | ZIKA VIRUS

A dengue é uma doenga viral transmitida pelo mosquito Aedes
Aegypti, seus sintomas sao: Febre, dor de cabega, prostragao,
dor atras dos olhos e nas juntas.

- EMBRASIL () ACALANDA




Full Banner (layout)

DENGUE | CHIKUNGUNYA | ZIKA VIRUS

A dengue é uma doenga viral transmitida pelo mosquite Aedes Aegypti, seus sintomas sao: Febre. dor de cabega, prostragao,

dor atras dos olhos @ nas juntas.
PRECISAMOS DE VOCE S e
NESSA LUTA! s ssun . DD BRASIL ©)ACALANDA




Spot / Roteiro 30 segundos (roteiro)

TECNICA

AuDIO

Trilha dramatica que passe seriedade
e chame a atengao do ouvinte.

Locugao masculina

Voz grave e impactante.
Leitura média.

Manter trilha

Manter ritmo de leitura.

Enfase no titulo da campanha.

Manter ritmo de leitura.

Vocé sabia que a dengue, chikungunya e
zika virus sao doengas virais transmitidas
pelo mosquito Aedes Aegypti?

Por isso mesmo terminando as chuvas a
atencao deve continuar.

Elimine agua parada em objetos no seu
quintal.

Denuncie terrenos com criadouro do
mosquito.

Com a dengue nao se brinca!

Se vocé sentir febre, dor de cabega,
prostragao, dor atras dos olhos e nas
juntas, procure imediatamente ajuda
médica.

Acailandia contra a dengue.

Ministério da Saude

Governo Federal Patria amada Brasil e

Prefeitura de Acailandia
Compromisso com VOceé.




Estratégia de Midia e Nao Midia

a) A estratégia de midia esta fundamentada na utilizacido dos meios de comunicag¢do apontadas no
edital de licitagdo concorréncia n® 003/2022, pagina n° 08 item 1ll, meios de comunicagdo em massa,
que tem como ponto positivo a economicidade e a abrangéncia.

Para que seja elaborado um planejamento de midia eficaz é fundamental o conhecimento dos
habitos de comunicacao dos segmentos de publicos prioritarios, a capacidade analitica evidenciada
no exame desses habitos, a consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pecas, a pertinéncia,
a oportunidade e a melhor alternativa demonstrada no uso dos recursos préprios de comunicagao
para garantir a economicidade da aplicacdo da verba e a otimizacdo da midia em massa.

Foi feito um levantamento dos principais meios de comunicagdao do municipio, tendo como foco as
midias propostas no edital de licitagdo concorréncia n® 003/2022, pagina n° 08 item lll, foram
filtrados os meios mais populares no municipio bem como os mais abrangentes, com graficos
oferecidos no midia kit desses meios e apresentados em “graficos da pesquisa”.

Nao limitamos a utilizar somente um fornecedor por meio de comunicagéo, pois assim favorecemos
tanto os aspectos de comunicacdo da campanha, como melhora a cobertura, equilibrando a
distribuicdo de frequéncia e passando ao espectador/leitor/ouvinte mais de um canal de
comunicagao da mesma mensagem, com maior possibilidade de eficacia.

Para que os objetivos da estratégia de comunicagcdo sejam alcancados, € necessario que a
campanha seja direcionada para a busca do publico em massa.

b) Titulo: Agailandia Contra a Dengue

Periodicidade: 30 dias: 01 a 31 de maio de 2022

Meios a serem utilizados: jornal, outdoor, fullbanner, spot radio.

Veiculagao: municipal

Pecas a serem veiculadas na estratégia da midia, conforme a ideia criativa:

Midia

Jornal: foi selecionado o jornal A Tribuna, jornal impresso tipo tabloide de circulagdo municipal,
conhecido no municipio de Agailandia. Aqui foi reservado %2 (meia) pagina colorida na segunda folha
do jornal.

Outdoor: foi selecionado a empresa de outdoor local LCL Outdoor, empresa referéncia no municipio
com outdoor legalizados e posicionados em pontos estratégicos no municipio.

Radio: aqui selecionamos a radio com maior abrangéncia dentro do municipio, a Marconi FM, que
além da sua abrangéncia conta com uma variedade de programas conhecidos pela populagdo em
geral bem como o numero de ouvintes. Aqui foram selecionados mais de um programa, listados na
tabela de pregos e custos.

Nao Midia

Full Banner: € um tipo de midia muito estratégica, por ter sua localizagdo privilegiada em
blogs, facilitando o rapido envio da mensagem no momento que o visitante acessa o site. Aqui
selecionados mais de um blog sendo eles o Blog Folha de Cuxa e Blog do Valber Alves, garan
através desses canais da web uma maior eficiéncia nesse tipo de midia.




GRAFICOS DAS PESQUISAS

-]

fopulaggo do municipio: 104.047 pessoas
“ W 25 a 29 anos

m 30 a 34 anos

m 35 a39anos
® 40 a 44 anos
45 a 49 anos
50 a 55 anos
| ) i - ]
Fonte: cidades.ibge.gov.br
Populagdo do municipio: sexo B
|
® Homens
@ Mulheres |
\
Fonte de informagdo - - -
® Internet

® Jornal Impresso

= Radio

Outros

|
Fonte: biblioteca.ibge.gov.br

Assuntos de maior interesse

‘ L

W Atualidades

\
[
T

m Satude

® Educaca

Politica

Fonte: biblioteca.ibge.gov.br




CUSTOS DA CAMPANHA

JORNAL
Veiculo Tiragem | Leitores Formato |R$ Unit. |N°Ins. | Total R$
A TRIBUNA 1.000 1.000 12PG [1.500,00 (10 15.000,00
Total por més | 10 15.000,00
OUTDOOR
Veiculo Qtd. Impressao Locacao (més) Total R$
LCL OUTDOOR 3 R$ 1.050,00 R$ 4.500,00 4.500,00
Total por més | 4.500,00
RADIO
Veiculo Programas Programacao Tempo |Insercdes més | Total R$
MARCONI FM 101,9 | Marconi cidade | Jomalismo 30seg. |140 1.800,00
MARCONI FM 101,9 | Radar 101 Jomalismo 30seg. [140 1.800,00
MARCONI FM 101,9 | Ritmos da noite | Entretenimento |30 seg. | 100 600,00
Total por més | 3.800 4.200,00
FULL BANNER
Veiculo / site Visualizacdo / dia Total R$
Blog do Valber Alves - www.blogdovalberalves.com 3.200 1.000,00
Blog Folha de Cuxa — www.folhadecuxa.blogspot.com 4.000 1.000,00
Total por més | 7.200 2.000,00
SERVICOS DE AGENCIA VALOR R$
Servigos internos da agéncia 14.300,00

IINVESTIMENTO TOTAL R$ | 40.000,00
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