ABENCIA CRIATIVA

RACIOCINIO BASICO

A comunicagdo da gestdo municipal € mais do que uma ferramenta que estabelece o
relacionamento entre prefeitura e a sociedade. Por meio da comunicagéo, a prefeitura garante
que as pessoas tenham acesso a todas as informagées de interesse publico, bem como sobre o
trabalho e os resultados que estédo sendo realizados pela gestdo. Cabe também ressaltar que a
comunicagédo precisa ser eficiente e assertiva, e que exponha de maneira clara e objetiva os
trabalhos realizados em todas as areas da gestdo, especificamente na saude, objeto central do
briefing apresentado. Tudo isso traz resultados positivos no sentido de conscientizar todos os
municipes sobre o perigo causado pela disseminagédo e aumento constante dos casos de dengue,
chikungunya e zika virus no municipio de Agailandia.

O numero de casos de dengue no Brasil cresceu 43,9% nos primeiros meses do ano, segundo
dados do Ministério da Saude divulgados. Entre 2 de janeiro a meados de margo de 2022, foram
161.605 notificagdes de provaveis infectados, com uma incidéncia de 75,8 por 100 mil habitantes.
No ano passado, a dengue estava em baixa atividade, o aumento em si ndo seria tanto. Mas se
a comparar o histérico de varias temporadas de dengue, é possivel ver que se aproxima dos altos
indices de 2016 e 2020. Segundo o boletim epidemiolégico do Ministério da Saude, a regido
Centro-Oeste apresentou a maior taxa de incidéncia, com 204,2 casos por 100 mil habitantes,
seguida da Norte (97,4 casos/100 mil habitantes), Sul (49 casos/100 mil habitantes), Sudeste
(47,9 casos/100 mil habitantes) e Nordeste (31 casos/100 mil habitantes).

A dengue vem surgindo e se espalhando em locais que ndo tinham antes, principalmente
municipios de menor populagéo na regido Sul do Pais, no Parana e oeste de Santa Catarina. O . | |,
mosquito Aedes aegypti também causa a zika e a chikungunya. No caso da zika, houve u
aumento de 11,5% no niumero de casos entre 2 de janeiro e 26 de fevereiro deste ano em relagéo
ao mesmo periodo de 2021, com incidéncia de 0,4 caso por 100 mil habitantes. Ja a chikungunya
registra uma queda de 10,4% entre 2 de janeiro a meados de margo de 2022, no comparativo
com o mesmo periodo do ano passado.

O Maranhao registrou um aumento de 76,2% nos casos de zika, dengue e chikungunya no primeiro
trimestre de 2022 em comparagado com o mesmo periodo do ano anterior. Em cinco meses, registrou
923 casos de dengue, zika e chikungunya. Dos casos, 544 sao de dengue, 374 casos de chikungunya e cinco
de zika. Trés pessoas morreram devido a complicagdes causadas pela dengue e uma outra por chikungunya.
Os dados sédo do Boletim Epidemioldgico de Arboviroses, da Secretaria de Estado da Saude.

Em Agailandia, a vigilancia em salde, epidemioldgica e controle de doengas dispde de dados que
estdo sendo acompanhados de janeiro a junho com os seguintes dados: Os casos de dengue tem
um aumento significativo no més de abril com 118 casos, totalizando esse periodo com 263 no total.

foram 363 pessoas infectadas. Baseado nos dados mencionados, ha necessidade extrema de que
o poder publico possa criar mecanismos mais efetivos para informar a populagéo sobre o direito e
dever que possam contribuir de maneira significativa na contengdo do aumento dos casos. Com
base no cenério apresentado no briefing e nos dados captados, o poder publico reconhece a
importancia de informar o cidadao sobre seus direitos e deveres no que diz respeito a uma satde
digna que possa melhorar a qualidade de vida da populagéo, fazendo assim, que através de uma
conscientizagdo os nimeros apontados aos casos de dengue, zika e chikungunya possam cair.
Com isso, vai desafogar o sistema de salde, propiciando a ter um olhar voltado para outras
demandas relacionadas ao municipio.

Dessa forma, no entendimento da agéncia, o desafio da comunicagédo proposto, consiste na
apresentagéao objetiva levar a informagao de como se combater, o que é, como contrai, como evitar,
e conhecer um pouco mais sobre o Aedes aegypti que é responsavel por transmitir dengue, zika e
chikungunya, enfermidades que ja ceifou tantas e tantas vidas, levando sofrimento. A comunicagéo
devera direcionar seus esforgos para mostrar os cuidados ndo s6 com a residéncia do morador,
mas também como os vizinhos devem conhecer e assim, posicionar Acailandia como deve se

O ozikavirus tem 08 casos registrados apenas no més de margo e chikugunya tem um nimero mais
elevado também no més de abril de 34 casos. No total de casos registrado de acordo com o boletim,
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ABENCIA CRIATIVA

comportar diante de um mosquito tdo pequeno e que tem resultado devastador que infelizmente
vem ceifando vidas em todo o Pais.
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NFENCA CRIATIVA

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Apés a andlise e interpretagéo das informagdes levantadas no briefing, fica evidente a preocupagéo

do poder publico em relagéo aos problemas causados pelo aedes aegypti. O avango e proliferagéo

do disseminador da dengue, zika e chikungunya, vem sido motivo de alerta e precisa ser
compartilhado com toda a populagdo para que ela, que é pega fundamental nesse processo,
possam participar e juntos combater esse mal. A expressao “o perigo esta bem perto de vocé” foi
desenvolvida para que a prevengéo acontega de maneira que todos possam se envolver. Com o
crescimento dos casos em todo o Brasil, Agailandia também entrou na estatistica e obteve um
namero crescente de casos como demonstrado no raciocino basico, por isso é necessario que essa
preocupacgéo seja compartilhada afim de que a populagéo de Agailandia se sinta sensibilizada em
participar e que todos venham fazer parte da construgdo em busca de eliminar o mosquito e
consequentemente a dengue, a zika e a chikungunya. Contudo, para que a campanha seja positiva,

a unido de todos é fundamental.

O que dizer diante de um cenario tdo sério e preocupante? Baseado no exposto no briefing, foi
preparado uma campanha realista, pois é fundamental que esse trabalho seja rapidamente
compreendido, levando em consideragdo o tempo disponivel, comparando com o estrago que o
mosquito ja causou e vem causando. Diante da enxurrada de informagdes que as midias sociais

vém proporcionando, ndo se pode negligenciar os dados veridicos a respeito do crescimento de
casos em toda parte do Pais. Com isso sera apresentado de forma sucinta sobre quem é o mosquito
proliferador, de estatura tdo inofensiva e o que ele pode fazer na vida de cada morador. Os danos

que ele pode causar, fez com que a Prefeitura de Acailandia solicitasse agilidade para que esse - |
trabalho pudesse ser realizado ainda no més de maio. Afinal ele estd mais préximo do que
imagina.

Para responder ao desafio proposto, a presente estratégia de comunicagdo deve dialogar com o
publico potencial, que sédo os moradores de toda a cidade de Agcailandia, abrangendo as mais
variadas classes sociais, formadas por pessoas de alta ou baixa renda para se conscientizar dos
perigos que esta eminente e perto de cada um, pois a campanha também tem por objetivo reforgar
a mensagem de que a prevengédo € uma responsabilidade de todos, principalmente da populagéo.
A companha apresentada ainda no més de maio vai propiciar a busca pelo conhecimento e
envolvimento da populagdo para conhecer um pouco sobre os cuidados que deve ter, e como
podem contribuir para eliminar o aedes aegypti, ndo sé de sua casa, mas também da sua
vizinhanga, pois dessa forma, faz com que todos se preocupem, a ponto de se interessar em fazer
parte dessa grande campanha. Também é uma das intengées da campanha, convidar a populagéo
a participar dessa luta contra esse mal com as armas que tem, pois sera utilizado uma mensagem
de facil entendimento e compreensao por parte da populagéo. Isso propicia uma mensagem eficaz,
persuasiva e direta na mente de quem vai ver ou ouvir. Pois também é um dos maiores desejos em
fazer com que a populagdo se sinta envolvida, e com isso possa também reforgar a importancia de
fazer a sua parte. Deixando o lixo em locais adequados, ndo permitir que fique dgua parada em
jarros de plantas, verificar se a casa do seu vizinho lhe oferece um ambiente seguro.

Os veiculos estardo dando publicidade sobre como é fundamental que todos participem. Para isso
as emissoras de radio, TV, jornal e outdoor estardo veiculando constantemente todas as
informagdes necessarias sobre tudo que a populagdo precisa saber sobre o assunto. Diante do
cenario, propde-se uma campanha que seja explicativa ao mesmo tempo que seja conscientizada
mostrando a importancia de a populagao também contribuir com a diminui¢cdo dos focos de dengue,
zika e chikungunya. Com o cessar do periodo chuvoso, € o momento mais propicio para ele se
proliferar, e a populagdo precisa estar atenta para que junto com o poder publico possa combater
sobre tudo, ndo se permitir virar uma estatistica.
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AGENCIA CRIATIVA

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Para atingir o publico prioritario com eficacia e sem desperdicio da verba, tracamos a estratégia de
midia que ira envolver o publico-alvo - toda populagdo do municipio de Agailandia, com a exposicao
positiva da Prefeitura através dos meios de comunicagdo rentaveis e com comprovado retorno de
investimento.

SELEGCAO DOS MEIOS

Com o avango das tecnologias, maior inclusdo ao uso de dispositivos méveis e a rede mundial de
computadores, entende-se que, a Internet é o principal meio de comunicagdo para divulgagéo da
Campanha e informagdes das agdes da Prefeitura de Agailandia. Além deste, outros meios de
comunicagdo mais consumidos pela populagdo também serdo utilizados: jornal, midia exterior
(outdoor) e radio.

JORNAL

A eficiéncia de informagao que um jornal tradicional impresso traz, faz com que confiemos cada vez
mais na transparéncia e na credibilidade de uma noticia. Transmite para uma cidade comunicagéo,
valores, crengas e costumes, possui todo contexto instrutivo de uma reportagem, por exemplo,
permitindo que observemos os sentidos e os significados de uma cultura.

Nessa relagdo, ndo podemos deixar de citar da valorizagédo do jornal impresso para a histéria de
uma cidade, possuindo a qualidade de trazer as histérias da regido de forma atualizada e
aprofundada.

MIDIA EXTERIOR

Este meio marca presenga no cotidiano das pessoas pela sua inclusdo no ambiente urbano e
possibilita maior cobertura nos principais pontos da cidade de Agailandia. Ao mesmo tempo, a rotina
das pessoas que estdo cada vez mais fora de suas casas, transitando entre varios pontos, amplia
ainda mais o poder de propagacgdo da midia exterior. Diante disso, entendemos o quéo importante
€ esta midia, pois a populagdo em geral sera impactada diversas vezes pela mensagem
Campanha enquanto estiver se deslocando pela cidade. Neste cenério, propbe-se o investimen
em midia como Outdoor simples, situados em pontos estratégicos.

BLOGS/PORTAIS

Estes sdo um dos principais veiculos de divulgagao de contetido e, por vezes, refletem os dnimos
da populagdo. Se tornando indispensaveis para a agdo de divulgagdo da presente Campanha,
sugerimos a instalagéo de Full Banner como forma de garantir a presenga da Campanha e fortalecer
a marca da Prefeitura no ambiente on line, que por suavez, serve de fonte de informagdes para
muitos veiculos de comunicagéo e da populagéo.

RADIO

O radio esta presente em praticamente 95% dos domicilios do estado do Maranh&o. Por meio de
aparelhos tradicionais, telefones celulares, tablets, computadores ou até mesmo pela prépria TV, a
comunicagao realizada via radio é agil, possui custo de consumo acessivel a populagéo, e tem uma
audiéncia consolidada enquanto meio de comunicagéo.

Assim, conseguimos destacar que do veiculo Réadio, atingiremos praticamente a populagéo de
Acailandia, incluindo seus assentamentos. Para efetivar a propagagdo da mensagem da
Campanha, sugerimos insergdes de 45 segundos durante um ciclo de 30 dias.

SIMULAGCAO DE PLANO DE DISTRIBUICAO

Para melhor aproveitamento da verba disponivel e maior alcance em diregdo ao publico alvo da
Campanha a populagdo residente em Agailandia, com idade a partir de 16 anos; faixa de renda
indiscriminada; formadores de opinido, propomos a comunicagdo da Campanha com as seguintes
midias: Jornal Impresso, Midia Exterior (Outdoor), Midia On Line (Blogs e Portais) e Midia Eletrénica
(Radio).

JORNAL

Veiculagao de 04 insergdes de anuncio %z pagina colorida no Jornal A Tribuna, distribuidos durante
um ciclo de 30 dias (um antncio por semana).

MIDIA EXTERIOR
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ABENCIA CRIATIVA

Veiculagéo de 04 (quatro) outdoor’s na LCL Outdoor, durante um ciclo de 30 dias distribuidos nos
melhores pontos da cidade.

INTERNET

Meio rapido, moderno, inovador, detentor de grande numero de usuarios e com alto poder de
engajamento. Com uma parcela significativa do investimento em midia da campanha na Internet,
propomos:

- Desenvolvimento de posts no portal INoticias.com e diversos blogs da cidade, tendo a
possibilidade de serem impulsionados para aumento do alcance.

RADIO

Veiculagéo de spot com 45 segundos nas Radio Marconi FM e Radio Clube FM com 05 insergdes,
no horario das 7h as 19h horas, durante um ciclo de 30 dias em casa emissora.

M A COSTA PRODUGOES — ME - Agéncia Criativa
Rua Cear4, n° 665, Centro — Acailandia-MA - CEP: 65.930-000 - CNPJ: 06.126.495/0001-86 - Fone: (99) 3538-2097 ;
5

r

~




PREFEITURA DE ACAILANDIA
CONCORRENCIA: N° 003/2022
CAMPANHA: O PERIGO PODE ESTAR PERTO DE VOCE

RESUMO DE INVESTIMENTOS

PRODUCAO
PECA QTD FORMATO UNIT.(R$) TOTAL(RS)
Antincio Em Jornal 1 2 PAGINA 800,00 800,00
Outdoor 4 9X3 250,00 1.000,00
Full Banner 4 FULL BANNER 200,00 800,00
Spot 1 AUDIO 1.083,00 1.083,00
Valor Total Produgao (R$) 3.683,00
MIDIA
MEIO / VEICULO INS. PRACA UNIT.(R$) TOTAL(RS)
JORNAL
Jornal A Tribuna 4 ACAILANDIA 1.250,00 5.000,00
INTERNET (Portal/Blogs)
Portal Inoticia.com 1 ACAILANDIA 2.650,00 2.650,00
Folha de cuxa 1 ACAILANDIA 2.000,00 2.000,00
A Marcos Noticias 1 ACAILANDIA 2.000,00 2.000,00
Portal Carlos Cristiano 1 ACAILANDIA 2.000,00 2.000,00
Portal Veras 1 ACAILANDIA 2.000,00 2.000,00
Portal Walber Alves 1 ACAILANDIA 2.000,00 2.000,00
Eloane Maia 1 ACAILANDIA 2.500,00 2.500,00
Jarlene Viegas 1 ACAILANDIA 1.257,00 1.257,00
Sub total Internet 16.407,00
OUTDOOR
LCL Outdoor (4 cartazes) 4 ACAILANDIA 1.800,00 7.200,00
RADIO
Radio Marconi FM 100 ACAILANDIA 37,80 3.780,00
Réadio Clube FM 100 ACAILANDIA 39,30 3.930,00
Sub total Radio 7.710,00
Valor Total Midia (R$) 36.317,00
TOTAL GERAL (R$) 40.000,00

Importa o presente orgamento no VALOR TOTAL GERAL: R$ 40.000,00 (quarenta mil reais).
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PREFEITURA DE ACAILANDIA
CONCORRENCIA: N° 003/2022
CAMPANHA: O PERIGO PODE ESTAR PERTODE VOCE

PRODUCAO

PECA/SERVICO QTD | UNIT.(R$) | TOTAL(RS)

01— ANUNCIO EM JORNAL 01 800,00 800,00
Produgao de anuncio formato 'z pagina colorida.

02 - OUTDOOR 04 250,00 1.000,00

Producdo e impressdao de cartaz de outdoor, em
policromia em lona digital, medindo 9x3.

03 — FULL BANNER 04 200,00 800,00
Formatagao de dados para web banner

04 — SPOT 45" 01 1.083,00 1.083,00
Produgao de spot com roteiro, locugdo, gravagao e
finalizag&o.
Valor Produgéo (R$) 3.683,00
Acailandia (MA), 21 de junho de 2022. %
K
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RACIOCINIO BASICO

A comunicagdo da gestdo municipal € mais do que uma ferramenta que estabelece o
relacionamento entre prefeitura e a sociedade. Por meio da comunicagao, a prefeitura garante
que as pessoas tenham acesso a todas as informagdes de interesse publico, bem como sobre o
trabalho e os resultados que estdo sendo realizados pela gestdo. Cabe também ressaltar que a
comunicagao precisa ser eficiente e assertiva, e que exponha de maneira clara e objetiva os
trabalhos realizados em todas as areas da gestao, especificamente na saude, objeto central do
briefing apresentado. Tudo isso traz resultados positivos no sentido de conscientizar todos os
municipes sobre o perigo causado pela disseminagao e aumento constante dos casos de dengue,
chikungunya e zika virus no municipio de Agailandia.

O numero de casos de dengue no Brasil cresceu 43,9% nos primeiros meses do ano, segundo
dados do Ministério da Saude divulgados. Entre 2 de janeiro a meados de margo de 2022, foram
161.605 notificagdes de provaveis infectados, com uma incidéncia de 75,8 por 100 mil habitantes.
No ano passado, a dengue estava em baixa atividade, o aumento em si ndo seria tanto. Mas se
a comparar o histérico de varias temporadas de dengue, € possivel ver que se aproxima dos altos
indices de 2016 e 2020. Segundo o boletim epidemiolégico do Ministério da Saude, a regido
Centro-Oeste apresentou a maior taxa de incidéncia, com 204,2 casos por 100 mil habitantes,
seguida da Norte (97,4 casos/100 mil habitantes), Sul (49 casos/100 mil habitantes), Sudeste
(47,9 casos/100 mil habitantes) e Nordeste (31 casos/100 mil habitantes).

A dengue vem surgindo e se espalhando em locais que nao tinham antes, principalmente
municipios de menor populagédo na regidao Sul do Pais, no Parana e oeste de Santa Catarina. O
mosquito Aedes aegypti também causa a zika e a chikungunya. No caso da zika, houve um
aumento de 11,5% no numero de casos entre 2 de janeiro e 26 de fevereiro deste ano em relagéo
ao mesmo periodo de 2021, com incidéncia de 0,4 caso por 100 mil habitantes. Ja a chikungunya
registra uma queda de 10,4% entre 2 de janeiro a meados de margo de 2022, no comparativo
com o0 mesmo periodo do ano passado.

O Maranhao registrou um aumento de 76,2% nos casos de zika, dengue e chikungunya no primeiro
trimestre de 2022 em comparagdo com o mesmo periodo do ano anterior. Em cinco meses, registrou
923 casos de dengue, zika e chikungunya. Dos casos, 544 sao de dengue, 374 casos de chikungunya e cinco
de zika. Trés pessoas morreram devido a complicagdes causadas pela dengue e uma outra por chikungunya.
Os dados sdo do Boletim Epidemiolégico de Arboviroses, da Secretaria de Estado da Saude.

Em Acailandia, a vigilancia em saude, epidemiolégica e controle de doengas dispde de dados que
estdo sendo acompanhados de janeiro a junho com os seguintes dados: Os casos de dengue tem
um aumento significativo no més de abril com 118 casos, totalizando esse periodo com 263 no total.
O ozikavirus tem 08 casos registrados apenas no més de margo e chikugunya tem um nimero mais
elevado também no més de abril de 34 casos. No total de casos registrado de acordo com o boletim,
foram 363 pessoas infectadas. Baseado nos dados mencionados, ha necessidade extrema de que
o poder publico possa criar mecanismos mais efetivos para informar a populagéo sobre o dir
dever que possam contribuir de maneira significativa na contengéo do aumento dos casos. C
base no cenario apresentado no briefing e nos dados captados, o poder publico reconhec
importancia de informar o cidadao sobre seus direitos e deveres no que diz respeito a uma salde
digna que possa melhorar a qualidade de vida da populagéo, fazendo assim, que através de uma
conscientizagdo os numeros apontados aos casos de dengue, zika e chikungunya possam cair.
Com isso, vai desafogar o sistema de salde, propiciando a ter um olhar voltado para outras
demandas relacionadas ao municipio.

Dessa forma, no entendimento da agéncia, o desafio da comunicagdo proposto, consiste na
apresentacgao objetiva levar a informacgao de como se combater, o que €, como contrai, como evitar,
e conhecer um pouco mais sobre o Aedes aegypti que & responsavel por transmitir dengue, zika e
chikungunya, enfermidades que ja ceifou tantas e tantas vidas, levando sofrimento. A comunicagao
devera direcionar seus esforgos para mostrar os cuidados ndo s6 com a residéncia do morador,
mas também como os vizinhos devem conhecer e assim, posicionar Acailandia como deve se

o




comportar diante de um mosquito tdo pequeno e que tem resultado devastador que infelizmente
vem ceifando vidas em todo o Pais.




ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA

Apoés a andlise e interpretagéo das informagdes levantadas no briefing, fica evidente a preocupagéo
do poder publico em relagéo aos problemas causados pelo aedes aegypti. O avango e proliferagéo
do disseminador da dengue, zika e chikungunya, vem sido motivo de alerta e precisa ser
compartilhado com toda a populagdo para que ela, que é pega fundamental nesse processo,
possam participar e juntos combater esse mal. A expressdo “o perigo esta bem perto de vocé” foi
desenvolvida para que a prevengdo acontega de maneira que todos possam se envolver. Com o
crescimento dos casos em todo o Brasil, Agailandia também entrou na estatistica e obteve um
namero crescente de casos como demonstrado no raciocino basico, por isso &€ necessario que essa
preocupacgéo seja compartilhada afim de que a populagédo de Agailandia se sinta sensibilizada em
participar e que todos venham fazer parte da construgdo em busca de eliminar o mosquito e
consequentemente a dengue, a zika e a chikungunya. Contudo, para que a campanha seja positiva,
a unido de todos é fundamental.

O que dizer diante de um cenario tdo sério e preocupante? Baseado no exposto no briefing, foi
preparado uma campanha realista, pois &€ fundamental que esse trabalho seja rapidamente
compreendido, levando em consideragdo o tempo disponivel, comparando com o estrago que o
mosquito ja causou e vem causando. Diante da enxurrada de informagdes que as midias sociais
vém proporcionando, ndo se pode negligenciar os dados veridicos a respeito do crescimento de
casos em toda parte do Pais. Com isso sera apresentado de forma sucinta sobre quem & o mosquito
proliferador, de estatura tao inofensiva e o que ele pode fazer na vida de cada morador. Os danos
que ele pode causar, fez com que a Prefeitura de Acailandia solicitasse agilidade para que esse
trabalho pudesse ser realizado ainda no més de maio. Afinal ele estd mais préximo do que se
imagina.

Para responder ao desafio proposto, a presente estratégia de comunicagdo deve dialogar com o
publico potencial, que sdo os moradores de toda a cidade de Acailandia, abrangendo as mais
variadas classes sociais, formadas por pessoas de alta ou baixa renda para se conscientizar dos
perigos que esta eminente e perto de cada um, pois a campanha também tem por objetivo reforgar
a mensagem de que a prevengdo & uma responsabilidade de todos, principalmente da populagéo.
A companha apresentada ainda no més de maio vai propiciar a busca pelo conhecimento e
envolvimento da populagédo para conhecer um pouco sobre os cuidados que deve ter, e como
podem contribuir para eliminar o aedes aegypti, ndo s6 de sua casa, mas também da sua
vizinhancga, pois dessa forma, faz com que todos se preocupem, a ponto de se interessar em fazer
parte dessa grande campanha. Também é uma das intengdes da campanha, convidar a populagédc~ |
a participar dessa luta contra esse mal com as armas que tem, pois sera utilizado uma mensagem
de facil entendimento e compreenséo por parte da populagéo. Isso propicia uma mensagem efi
persuasiva e direta na mente de quem vai ver ou ouvir. Pois também & um dos maiores desejos /
fazer com que a populagéo se sinta envolvida, e com isso possa também reforgar a importancia
fazer a sua parte. Deixando o lixo em locais adequados, nao permitir que fique agua parada em
jarros de plantas, verificar se a casa do seu vizinho Ihe oferece um ambiente seguro.

Os veiculos estardo dando publicidade sobre como é fundamental que todos participem. Para isso ‘
as emissoras de radio, TV, jornal e outdoor estardao veiculando constantemente todas as
informacdes necessarias sobre tudo que a populagdo precisa saber sobre o assunto. Diante do .

[N

cenario, propde-se uma campanha que seja explicativa ao mesmo tempo que seja conscientizada
mostrando a importancia de a populagdo também contribuir com a diminuigéo dos focos de dengue,
zika e chikungunya. Com o cessar do periodo chuvoso, € o momento mais propicio para ele se

proliferar, e a populagéo precisa estar atenta para que junto com o poder publico possa combater
sobre tudo, ndo se permitir virar uma estatistica.




IDEIA CRIATIVA
PECA 01 — ANUNCIO PARA JORNAL % PAGINA




PECA 02 — OUTDOOR (9x3)m

0 PERIGO PODE . _
ESTAR PERTO DE VOCE!

0 MOSQUITO AEDES AEGYPTI NAO GOSTA SO DE AGUA DA CHUVA,
2 ELE TAMBEM CURTE A AGUA PARADA DA SUA CASA.

'VAMOS JUNTOS ACABAR COM ELE!




PECA 03 — FULL BANNER

0 PERIGO PODE .,
ESTAR PERTO DE VOCE!

O MESOUAY0 MBS ASETFT ko 5T 30 36 AGHA B4 CHURA
 SFTANBIM CIP7F A 460108 FORADA BA 23 (SR

COMO COMBATER:

.‘\ MANTER GARRAFAS. TAMPAS £ LATRS
"% DEBOCA PRA BAIXO.

0 PERIGO PODE
ESTAR PER 0 DE VOLE!
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PECA 04 — SPOT PARA RADIO 45" (ROTEIRO)
LOC.

ELE PODE ESTAR EM QUALQUER LUGAR! NA SUA CASA, NO SEU QUINTAL, OU NO QUINTAL
DA SUA VIZINHA. NOS TELHADOS. MAS TAMBEM PODE ESTAR DO OUTRO LADO DA RUA.
HA ALGUNS QUARTEIROES. ELE PODE ESTAR EM TODA CIDADE. ELE MATA E E O
TRANSMISSOR DA DENGUE, ZIKA E CHIKUGUNHA.

ELE E O AEDES AEGYPTI ! CONSIDERADO UMA AMEACA PARA A SAUDE.
ESTAMOS AQUI PARA LEMBRAR QUE VOCE SABE ONDE
ENCONTRA-LO.

PARA COMBATER NAO DEIXAR AGUA PARADA EM VASOS, GARRAFAS, PNEUS E
DESCARTE O LIXO CORRETAMENTE.

O PERIGO, PODE ESTAR PERTO DE VOCE, VAMOS JUNTOS ACABAR COM ELE.
ASSINATURA
MINISTERIO DA SAUDE, GOVERNO FEDERAL E PREFEITURA MUNICIPAL DE AGAILANDIA.




ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
Para atingir o publico prioritario com eficacia e sem desperdicio da verba, tragamos a estratégia de
midia que ira envolver o publico-alvo - toda populagdo do municipio de Agailandia, com a exposigéo
positiva da Prefeitura através dos meios de comunicagéo rentaveis e com comprovado retorno de
investimento.
SELECAO DOS MEIOS
Com o avango das tecnologias, maior inclusdo ao uso de dispositivos méveis e a rede mundial de
computadores, entende-se que, a Internet é o principal meio de comunicagéo para divulgagéo da
Campanha e informagdes das agdes da Prefeitura de Acailandia. Aléem deste, outros meios de
comunicacdo mais consumidos pela populagdo também serdo utilizados: jornal, midia exterior
(outdoor) e radio.
JORNAL
A eficiéncia de informag&o que um jornal tradicional impresso traz, faz com que confiemos cada vez
mais na transparéncia e na credibilidade de uma noticia. Transmite para uma cidade comunicagao,
valores, crengas e costumes, possui todo contexto instrutivo de uma reportagem, por exemplo,
/' permitindo que observemos os sentidos e os significados de uma cultura.
| Nessa relagéo, ndo podemos deixar de citar da valorizagdo do jornal impresso para a histéria de
| uma cidade, possuindo a qualidade de trazer as histérias da regido de forma atualizada e
“aprofundada.
MIDIA EXTERIOR
Este meio marca presencga no cotidiano das pessoas pela sua inclusdo no ambiente urbano e
possibilita maior cobertura nos principais pontos da cidade de Agailandia. Ao mesmo tempo, a rotina
das pessoas que estdo cada vez mais fora de suas casas, transitando entre varios pontos, amplia
ainda mais o poder de propagagao da midia exterior. Diante disso, entendemos o qué&o importante
é esta midia, pois a populagdo em geral serda impactada diversas vezes pela mensagem da
Campanha enquanto estiver se deslocando pela cidade. Neste cenario, propde-se o investimento
em midia como Outdoor simples, situados em pontos estratégicos.
BLOGS/PORTAIS
Estes sdo um dos principais veiculos de divulgagdo de contetudo e, por vezes, refletem os animos
da populagdo. Se tornando indispenséaveis para a agdo de divulgagéo da presente Campanha,
sugerimos a instalagdo de Full Banner como forma de garantir a presenga da Campanha e fortalecer
a marca da Prefeitura no ambiente on line, que por sua vez, serve de fonte de informagdes para
muitos veiculos de comunicagéo e da populagao.
RADIO
O radio esta presente em praticamente 95% dos domicilios do estado do Maranh&o. Por meio de
aparelhos tradicionais, telefones celulares, tablets, computadores ou até mesmo pela prépria TV, a «
comunicacao realizada via radio é agil, possui custo de consumo acessivel a populagéo, e tem uma
audiéncia consolidada enquanto meio de comunicagao.
Assim, conseguimos destacar que do veiculo Radio, atingiremos praticamente a populagéo
Acailandia, incluindo seus assentamentos. Para efetivar a propagagcdo da mensagem
Campanha, sugerimos insergdes de 45 segundos durante um ciclo de 30 dias.
SIMULACAO DE PLANO DE DISTRIBUIGAO
Para melhor aproveitamento da verba disponivel e maior alcance em diregéo ao publico alvo da
Campanha a populagéo residente em Agailandia, com idade a partir de 16 anos; faixa de renda
indiscriminada; formadores de opinido, propomos a comunicagdo da Campanha com as seguintes
midias: Jornal Impresso, Midia Exterior (Outdoor), Midia On Line (Blogs e Portais) e Midia Eletrénica
(Radio).
JORNAL
Veiculacdo de 04 insergdes de anuincio %2 pagina colorida no Jornal A Tribuna, distribuidos durante
um ciclo de 30 dias (um anuncio por semana).
MIDIA EXTERIOR
Veiculagéo de 04 (quatro) outdoor’s na LCL Outdoor, durante um ciclo de 30 dias distribuidos nos
melhores pontos da cidade.




INTERNET

Meio rapido, moderno, inovador, detentor de grande numero de usuarios e com alto poder de
engajamento. Com uma parcela significativa do investimento em midia da campanha na Internet,
propomos:

- Desenvolvimento de posts no portal INoticias.com e diversos blogs da cidade, tendo a
possibilidade de serem impulsionados para aumento do alcance.

RADIO

Veiculagédo de spot com 45 segundos nas Radio Marconi FM e Radio Clube FM com 05 insergdes,
no horério das 7h as 19h horas, durante um ciclo de 30 dias em casa emissora.
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PREFEITURA DE AGAILANDIA
CONCORRENCIA: N° 003/2022
CAMPANHA: O PERIGO PODE ESTAR PERTO DE VOCE

RESUMO DE INVESTIMENTOS

PRODUCAO
PECA QTD FORMATO UNIT.(R$) TOTAL(RS)
Anuncio Em Jornal 1 % PAGINA 800,00 800,00
Outdoor 4 9X3 250,00 1.000,00
Full Banner 4 FULL BANNER 200,00 800,00
Spot 1 AuDIO 1.083,00 1.083,00
Valor Total Produgéo (R$) 3.683,00
MIDIA
MEIO / VEICULO INS. PRACA UNIT.(R$) TOTAL(RS)
JORNAL
Jornal A Tribuna 4 ACAILANDIA 1.250,00 5.000,00
INTERNET (Portal/Blogs)
Portal Inoticia.com 1 ACAILANDIA 2.650,00 2.650,00
Folha de cuxa 1 ACAILANDIA 2.000,00 2.000,00
A Marcos Noticias 1 ACAILANDIA 2.000,00 2.000,00
Portal Carlos Cristiano 1 ACAILANDIA 2.000,00 2.000,00
Portal Veras 1 ACAILANDIA 2.000,00 2.000,00
Portal Walber Alves 1 ACAILANDIA 2.000,00 2.000,00
Eloane Maia 1 ACAILANDIA 2.500,00 2.500,00
Jarlene Viegas 1 ACAILANDIA 1.257,00 1.257,00
Sub total Internet 16.407,00
OUTDOOR
LCL Outdoor (4 cartazes) 4 ACAILANDIA 1.800,00 7.200,00
RADIO
Radio Marconi FM 100 ACAILANDIA 37,80 3.780,00
Radio Clube FM 100 ACAILANDIA 39,30 3.930,00
Sub total Radio 7.710,00
Valor Total Midia (R$) 36.317,00
TOTAL GERAL (R$) 40.000,00

Importa o presente orgamento no VALOR TOTAL GERAL: R$ 40.000,00 (quarenta mil reais).
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PREFEITURA DE AGAILANDIA
CONCORRENCIA: N° 003/2022

CAMPANHA: O PERIGO PODE ESTAR PERTO DE VOCE

PRODUCAO

PECA/SERVICO QTD UNIT.(R$) TOTAL(RS$)
01 — ANUNCIO EM JORNAL 01 800,00 800,00
Produgéo de anuncio formato %2 pagina colorida.
02 - OUTDOOR 04 250,00 1.000,00
Produgdo e impressdao de cartaz de outdoor, em
policromia em lona digital, medindo 9x3.
03 — FULL BANNER 04 200,00 800,00
Formatagéo de dados para web banner
04 — SPOT 45" 01 1.083,00 1.083,00
Produgdo de spot com roteiro, locugédo, gravagao e
finalizagao.

Valor Producéo (R$) 3.683,0




