4.1 — PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
I-RACIOCINIO BASICO

Acailandia tem sua histéria ligada a abertura da BR-153 (Rodovia Belém-Brasilia), no inicio dos anos
1960, quando um ponto de apoio para os trabalhadores da rodovia surgiu proximo ao riacho Acailandia,
que oferecia terra fértil e muita agua. A vila prosperou e, em 1975, foi iniciado um projeto de lei para
emancipar o municipio, o que aconteceu em 6 de junho de 1981.

Com crescimento acentuado, a economia de Agailandia colocou a cidade entre uma das mais importantes
do estado do Maranhao, com o 3° maior PIB, potencializado pela exportacédo de ferro gusa, um entreposto
de distribuicdo de combustiveis da Petrobras e o forte comércio e setor de servicos, motivados pela
agricultura e a pecuaria, com destaque para o fato de ter um dos maiores rebanhos bovinos do Maranhéo,
além de frigorificos e laticinios.

O municipio se estende por 5.806,4 Km? e possui densidade demografica média de 19,4 habitantes por
Km?, fazendo divisa com S&o Francisco do Brejao e Cidelandia, e distante 64 Km de Imperatriz.

Com quase 114 mil habitantes (IBGE, 2021), Agailandia é a oitava cidade mais populosa do Maranhéo,
com populagdo predominantemente jovem e adulta. Em 2019, o salario médio mensal era de 2,1 salarios
minimos (342 no estado). A proporgéo de pessoas ocupadas em relagéo a populagéo total era de 14,6%
(92 do estado). Considerando domicilios com rendimentos mensais de até meio salario minimo por
pessoa, tinha 43,4% da populagdo nessas condigbes, demonstrando um preocupante grau de
desigualdade social, o que exige do poder publico uma atengdo especial para as politicas de inclusao,
saude, educacéo e geragao de emprego e renda, prioritariamente.

Ainda segundo o IBGE, Acailandia apresentava, em 2019, 13% de domicilios com esgotamento sanitario
adequado, 59,5% de domicilios urbanos em vias publicas com arborizagéo e 6,4% de domicilios urbanos
em vias publicas com urbanizagéo adequada (presenca de bueiro, calgada, pavimentagéo e meio-fio).

O municipio é o ente federativo mais proximo do cidaddo, pois & na cidade que sua vida acontece, onde
se vivencia problemas e solugdes do cotidiano (moradia, saneamento, salude, educagdo, seguranca,
mobilidade, trabalho e renda). Dai a relevancia da Prefeitura Municipal nos contextos social, politico e
econdmico.

Assumindo a prefeitura em 1° de janeiro de 2021, a atual gestdo tem como competéncias decidir onde
aplicar os recursos repassados ao municipio pelo Estado ou pelo govemo federal e como administrar o que €
arecadado de impostos, como IPTU e ISS. E também é responsavel pelas politicas de areas como educacao,
saude, moradia, transporte publico e saneamento basico.

Ao dar sequéncia a um trabalho que vem dando resultados positivos, a Prefeitura Municipal de Agailandia
se coloca como agente de transformagdes sociais. Além disso, com obras estruturantes e investimentos
publicos em diversos setores, a populagdo percebeu a melhoria de sua qualidade de vida, influenciada,
também, pelo fortalecimento da economia local. Afinal, onde tem obras, tem empregos e distribuicao de
renda.

Essas fungées da Prefeitura Municipal sdo facilmente perceptiveis pela populagéo, que vem percebendo,
também, a necessidade de resolucéo de problemas histéricos da cidade, para a retomada, pos-pandemia
de Covid-19, da trajetéria de desenvolvimento.

Ciente de que a saude esta ligada ao bem-estar ndo apenas fisico, mas também social, emocional e
ambiental, a atual gestdo tem, na area da saude, ampliado as a¢des da Atengédo Basica, com forte viés
de prevencio e educacéo, realizando Agdes em Saude Itinerante nos bairros periféricos da cidade como
método de atuac&o, além é claro, de atuar pela ampliacéo estrutural e profissional das unidades de saude
instaladas no municipio, realizando, também, acdes preventivas de vacinagéo e informagéo junto a
populacgéao.

A saude leva atencio as pessoas e isso facilita o sentimento de pertencimento, sobretudo quando essas
acbes vém acompanhadas de um forte amparo social. Por isso, o histérico de relacionamento da
prefeitura com os cidaddos permite, por parte da populagéo, a nutricdo de um sentimento maior de
pertencimento em relagdo a cidade, percebendo que pode — e deve — participar de uma forma mais
proxima da gestdo municipal. Esta relagéo de parceria e respeito com os diversos publicos-alvo co
quais se relaciona é que a prefeitura vem buscando estreitar, com transparéncia e dialogo, ouvindo/os/
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anseios da sociedade, melhorando a qualidade na comunicagao, visando a consolidacdo de um modelo
de cidade que, de fato, orgulha sua populacéo. A natureza desse relacionamento é de respeito e confianca
mutua, a extensdo do mesmo se da na capilaridade dos meios de comunicagéo que permitem o alcance
deste publico.

Especificamente no que diz respeito a dengue, que se tornou uma endemia em todo Brasil, o Estado do
Maranhao registrou, conforme reportagem do site G1, em abril deste ano, um aumento de 76,2% nos
casos, em comparagdo ao mesmo periodo do ano passado, segundo o Boletim Epidemiologico de
Arboviroses, da Secretaria de Estado da Saude, o que fez com que o governo do Estado, em parceira
com 0s municipios, iniciasse uma ampla agdo conjunta de combate a doenca.

Nesse sentido, cabe a gestdo municipal encampar uma forte campanha de conscientizagéo, junto a
populagéo, no combate & agua parada, foco do mosquito Aedes aegypti, transmissor da Dengue, Zika
Virus e Chikungunya.

Segundo o Ministério da Saude, a dengue € uma doenca cujo periodo de maior transmiss&o coincide com
o ver3o, devido aos fatores climaticos favoraveis a proliferagdo do mosquito Aedes aegypti em ambientes
quentes e Umidos. Apés picar uma pessoa infectada com um dos quatro sorotipos do virus, a fémea do
mosquito Aedes aegypti pode transmitir o virus para outras pessoas. Todas as faixas etarias séo
igualmente suscetiveis a doenga, porém, em populagdes vulneraveis como criangas ou idosos com mais
de 65 anos, o virus da dengue pode interagir com doengas pré-existentes e levar ao quadro grave ou
gerar maiores complicagdes nas condigdes clinicas de saide da pessoa. O risco de gravidade e morte
aumentam quando a pessoa tem alguma doencga cronica, como diabetes e hipertensdo, mesmo que
tratadas.

Ainda de acordo com o Ministério da Saude, a melhor forma de prevenir a dengue € evitar a proliferacéo
do mosquito Aedes aegypti, eliminando dgua armazenada que pode se tornar possivel criadouro, como
em vasos de plantas, lagdes de agua, pneus, garrafas plasticas, piscinas sem uso e sem manutencao, e
até mesmo em recipientes pequenos, como tampas de garrafas. Medidas simples podem ser adotadas,
como substituir a 4gua dos pratos dos vasos de planta por areia; deixar a caixa d"agua tampada; cobrir
os grandes reservatérios de agua, como as piscinas, e remover do ambiente todo material que possa
acumular agua.

A prefeitura, por meio das equipes de saude, vem realizando visitas domiciliares, com orientacao de
moradores, busca ativa de casos suspeitos da doenga ainda n&o notificados, identificacéo e eliminagéo
de criadouros do mosquito. Mas a populagéo deve fazer a sua parte, combatendo os focos em sua casa
e ajudando a fiscalizar a vizinhanga, pois o esforgo deve ser coletivo.

O desafio, neste momento, é aglutinar esforgos de toda a populagdo no combate ao mosquito Aedes
aegypti, reduzindo os casos de dengue na cidade. Para isso, € preciso deixar claro, para toda a
populacédo, o que é a dengue, quais seus sintomas e riscos, como a doenca € transmitida, como age o
mosquito transmissor, quais as formas de prevencéo e como cada cidad&o pode fazer a sua parte nesse
esforgo coletivo.

Com uma campanha educativa, criativa, dindmica, inserida no universo cultural da populagédo e,
principalmente, verdadeira, vamos mostrar que esta € uma gestao atenta ao problema que a dengue
representa e disposta a enfrentar, junto com a comunidade, esse sério problema de saude publica,
implantando novos habitos ndo apenas na gestdo da saude, mas no relacionamento da prefeitura com os
cidadaos.

A assertividade na analise deste desafio conduz a um novo olhar sobre a cidade. Um olhar atencioso,
cuidadoso, atento aos problemas e buscando novas solugdes, ndo apenas para a dengue, mas para as
demais questdes do municipio. E isso néo é tarefa exclusiva da prefeitura, mas deve envolver todos os
segmentos representativos, entre eles associagdes, sindicatos, entidades populares, profissionais
liberais, estudantes, trabalhadores e as classes politica e empresarial. O resultado sera tornar co
sentimento de participagéo, pertencimento e orgulho, unindo a populagao no desafio comum de vene
mosquito da dengue em nossa cidade, reduzindo os casos da doenca e os impactos negativos ng
das familias.

-
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II-ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
Um dos pensadores do fendmeno da globalizagao, o sociélogo alemao Ulrich Beck, dizia que é preciso
“pensar globalmente e agir localmente”. Esta expresséo, utilizada em diversos contextos, da economia
ao desenvolvimento sustentavel, sempre traz o mesmo significado: para impactar o todo, cada um precisa
fazer a sua parte, comegando de onde esta. A verdadeira transformagéo mundial acontece justamente
quando os cidaddos, em suas comunidades, comegam a agir em unissono, fazendo reverberar, pelo
mundo afora, os resultados de suas pequenas conquistas locais e diarias.

Nesse sentido, embora possa parecer um problema localizado, uma epidemia de dengue é capaz de
causar grandes impactos negativos mundiais. Segundo um estudo realizado pela Universidade Brandeis,
situada em Waltham, no Condado de Middlesex, nos Estados Unidos, o prejuizo anual causado pela
dengue nas Américas chega a R$ 3,5 bilhées, incluindo despesas com internagdes, gastos com
campanhas de conscientizagdo, despesas com inseticidas para eliminar o Aedes aegypti, impactos
causados pela falta das pessoas no trabalho, entre outros. Ou seja: o lixo que se acumula num terreno
baldio da periferia de uma pequena cidade, ajuda a criar um transtorno de ordem mundial, sem falar em
milhares de mortes que acontecem todos os anos no mundo, por complicagdes da doenca.

Por isso, &€ necessario investir no controle efetivo da transmissao, reduzindo os focos do mosquito, pois
ja esta comprovado que a prevengdo € muito mais barata do que o tratamento da doenca. Mas esse
esforgo deve ser conjunto. Ndo cabe apenas aos governos federal, estadual e as prefeituras. Mas a toda
a comunidade. E mais: ndo basta que um cidadao, ou familia, seja consciente e combata os focos do
mosquito em sua casa, se 0s vizinhos n&o tiverem a mesma motivagdo. Portanto, & algo que exige,
também, vigilancia da propria comunidade, para que todos sintam-se motivados e at¢é mesmo
pressionados a cuidar de si e também dos outros. No caso, ndo apenas manter o seu quintal limpo, mas
incentivar e exigir que os vizinhos também o fagam. Afinal, o mosquito ndo conhece os limites demarcados
por muros ou cercas. Vale lembrar que, segundo o Ministério da Saude, no Brasil, 90% dos criadouros do
mosquito encontram-se nas residéncias.

Diante deste cenario, buscou-se um conceito criativo com apelo popular capaz de despertar no cidadéo
a consciéncia de que o trabalho conjunto entre vizinhos é fundamental. E preciso estar cada um atento
ao seu quintal, a sua calha, aos focos de agua parada em sua casa. Mas também & preciso que vizinhos
se ajudem, alertem um ao outro para focos no quintal alheio, denunciem as autoridades, se for o caso.
Mas também é preciso agir, € ndo apenas apontar para o vizinho ou para o poder publico para que tomem
providéncias. O dever de casa também deve ser feito, num ciclo virtuoso de agdes.

Observando essa dinamica é que se propde o conceito, que assume também a fungdo de partido tematico
da campanha, que é: “N&o adianta apontar para o vizinho. Entulho ali &€ dengue aqui”. Um conceito de_
facil assimilagéo, pois usaremos a imagem do dedo que aponta com um mosquito pousado sobre ele,
dando a entender que ndo basta exigir limpeza. E preciso que o cidadao também faga o seu exercicio de
cidadania ao zelar pela vizinhanga e limpar o seu terreno, a sua casa.

A segunda parte do conceito, formada pela frase “Entulho ali € dengue aqui” serve para mostrar que nao
é porque ndo esta nosso préprio quintal que o foco do mosquito deixa de ser perigoso, afinal, apés o |
desenvolvimento da larva, na agua parada, o mosquito voa por muitos metros de disténcia, atingindo uma
familia distante que, mesmo tendo limpado seu quintal, torna-se vitima do descuido alheio.

A partir desse mote criativo, a campanha sera desenvolvida de forma a alcancar todo o publico-alvo,
numa estratégia que pode ser resumida a partir da resposta as questdes basicas, a seguir:

O que dizer?

A campanha dira que nao adianta apontar para o vizinho. Que o entulho, mesmo distante, significa o risco
da dengue na casa de casa cidad&o.

Nas pecas, havera a chamada para que todos devam combater a agua parada, num esforgo para unir )
Agailandia contra o Aedes aegypti, 0 mosquito transmissor da dengue, zika e chikungunya. A campanha__/
também trara informagdes relevantes, dizendo que o mosquito Aedes aegypti se reproduz na a
parada. Que a melhor forma de combaté-lo é evitando o acumulo de agua parada em nossas ca
terrenos baldios.

.
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Também informara que o Aedes aegypti € menor do que os mosquitos comuns. Tem a cor preta, com
listras brancas no corpo, cabec¢a e pernas. E que ele transmite o virus a partir da picada da fémea, que
se alimenta de sangue de humanos.

Nas pecas onde o formato permitir serdo também informados os principais sintomas da dengue: febre
alta e cansaco; dor de cabecga, no corpo e atras dos olhos; perda do paladar e apetite; nauseas, vomitos
e tontura; manchas na pele semelhantes ao sarampo.

Como forma de engajar as pessoas nas agdes de combate ao foco do mosquito, seréo divulgadas agoes
simples que todos podem e devem fazer em suas casas como: manter reservatérios de agua fechados,
colocar o lixo em recipientes lacrados, nao jogar lixo em terrenos baldios, guardar garrafas com a boca
para baixo, limpar lajes e calhas, colocar areia nos vasos de plantas e outros.

Por fim, sera feito o seguinte apelo: “Cuidando de casa e da vizinhanga, vocé protege Acailandia”.

A quem dizer?

Seguindo a orientagao do briefing, a campanha sera direcionada ao publico em geral, mas com foco em
adultos de 25 a 55 anos, de ambos os sexos, no municipio de Acailandia.

Como dizer?

A linguagem sera informativa e didatica, mas com uma abordagem popular e de facil compreensao, para
que possa promover o engajamento necessario, com o uso do humor e de elementos da cultura local.
Quando dizer?

Também de acordo com o briefing, a campanha sera realizada no periodo hipotético de maio de 2022,
compreendendo agdes dos dias 1° a 31 de maio, e dispendendo recursos na ordem de R$ 40.000,00
(quarenta mil reais), para produgéo, veiculagao ou distribuicdo das pecas.

Que instrumentos, meios ou ferramentas de divulgagao utilizar?

Em funcéo das limitagées de verba do briefing, bem como a determinagéo, no edital, de que dever ser
apresentadas apenas pegas para jornal, outdoor, internet e radio, focaremos nossa estratégia na
utilizagéo das seguintes pecas: anuncio de jornal, placa de outdoor, full banner para internet e jingle para
radio. Porém, caso seja de interesse futuro da prefeitura, outras agées podem ser encampadas, como |
postagens organicas nas redes sociais, adesivos colados na frota de automéveis da prefeitura, cartazes
para afixacdo em escolas, postos de saude e espacos publicos na cidade, mensagens em carro de som,
entre outras. A¢des que, embora citadas aqui, apenas a titulo de exemplo, ndo serado consideradas nesta
proposta técnica em respeito as limitagées impostas pelo Edital.

Esta estratégia de comunicagéo publicitaria baseia-se nos seguintes pilares: atendimento ao instrumento
convocatério (com agdes restritas ao que determina o Edital e o briefing); solugdo do problema de
comunicacgao e alcance dos objetivos de comunicagao propostos no briefing; assertividade na adequacao \
do conceito a natureza e a qualificagdo da Prefeitura Municipal de Agailandia e suas relagées com os
diversos publicos; efetividade na definicdo dos meios de divulgagao, instrumentos e ferramentas capazes
de levar a mensagem, sem ruidos de comunicagao, ao publico pretendido; e economicidade na aplicagao o
da verba referencial, com otimizagao de todos os recursos. Tudo planejado para que a comunicagao atinja
eficiéncia ao ser analisada sob a ética da classica forma A.1.D.A, que norteia a atividade publicitaria para
que cada peca seja capaz de atrair, na sequéncia, a Atengao, o Interesse, o Desejo e, por fim a Agao
positiva do publico-alvo.

Este plano apresenta um conceito forte para a campanha de combate a dengue na cidade e traz
informacées relevantes e coerentes com o momento da cidade, permitindo facil assimilagéo pelo publico-
alvo, em pecas leves, modernas, objetivas e claras, condizentes com a realidade sociocultural da
populagao agailandense. N
Por fim, se utiliza de veiculos de comunicacdo com abrangéncia no municipio e altos indice
penetracéo e recall junto ao publico, conforme sera visto adiante na apresentagéo da Estratégia de
e Nao Midia.
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IV-ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Partindo da verba referencial de R$ 40.000,00 (quarenta mil reais), definida no briefing, a estratégia para
elaboragéo do planejamento de midia da campanha foi otimizar ao maximo o investimento, atingindo o
maior numero de pessoas do municipio, contemplando todos os veiculos definidos no instrumento
convocatoério: jornal, outdoor, internet e radio.

De acordo com andlise de habitos de consumo de midia do publico-alvo, escolhemos, nestes meios,
veiculos que permitem atingir o maior alcance, impacto, penetracdo e recall da mensagem, com
otimizagdo de custos, garantindo o atingimento dos objetivos da campanha e preservando recursos
suficientes para manter a producao das pegas com alto nivel de qualidade. A divisdo de investimentos da
campanha, em veiculagao e producgdo, apresenta os seguintes niumeros, absolutos e percentuais:

ACAO VERBA INVESTIDA (R$) |(PERCENTUAL (%)

VEICULACAO 35.574,40 88,94%
PRODUGAO 4.425,00 11,06%
TOTAL DO INVESTIMENTO 39.999,40 100%

O target definido para a campanha foi: ambos os sexos, classes A, B, C, D, E, 25 a 55 anos de idade, na
cidade de Acailandia. O publico-alvo foi definido considerando o objetivo da campanha.

Para se atingir o maior nimero de pessoas do target definido pelo melhor custo-beneficio e com
embasamento e orientagéo da pesquisa do CENP, publicado em margo de 2021, onde o percentual de
investimento em meios de comunicacéo se deu da seguinte forma: 51,9% no meio televisdo aberta, 2%
no meio jornal, 4,2% no meio radio, 0,6%, no meio revista, 8,6% em OOH midia exterior, 0,1% em cinema
e 26,7% em internet. Portanto, dentre as midias disponiveis em Acailandia, optamos pelas midias de
maior audiéncia com melhor custo-beneficio: Radio, Internet e Midia Exterior (outdoor).

Utilizando esses dados como referéncia, e seguindo o briefing e o edital, definimos que o planejamento
contemplara o periodo de 31 dias, iniciando no dia 01 de maio de 2022 e terminando no dia 31 de maio
de 2022.

Desta forma, distribuimos a verba em veiculagcdo da campanha conforme o quadro a seguir, considerando
que as midias selecionadas atenderdo a necessidade de massificar a mensagem da campanha junto ao
publico-alvo definido. O planejamento ndo contempla outros veiculos em virtude da relagcdo custo-
beneficio ndo se mostrar vantajosa comparada aos veiculos utilizados, bem como a estrita vinculagéo ao
edital, que define, de anteméao, os meios a serem utilizados.

MEIO VERBA INVESTIDA (R$) PERCENTUAL (%) \
Radio (3 emissoras) 24.624,40 61,56% E
Jornal (1 jornal) 6.000,00 15,00%
Midia exterior (outdoor) (4 placas) 2.400,00 6,38%
Midia digital (internet) (3 provedores) 2.550,00 6,00%
Total do investimento em veiculagao 35.574,40 88,94%

MEIO RADIO: Trata-se de um veiculo de apelo popular e grande capacidade de expandir a mensagem,
inclusive as pessoas que residem em areas distantes dos centros urbanos. O radio, além de meio de
comunicacao, também €& uma alternativa de entretenimento, tendo muita for¢a devido a sua caracteristica
regional. A estratégia foi a veiculacdo de 434 spots de 30", alternadamente, com média de 4 a 6 insergdes
diarias, todos os dias da semana, nas radios: Marconi FM, Acai FM Sorriso, e Clube FM 98, em horarios
indeterminados. O custo total investido em radio sera de R$ 24.624,40, ou 61,56% da verba total previs "“

A Radio Clube chega a 16 municipios apenas na microrregido de Imperatriz, cobrindo 100% de Acailg
A Radio Agai FM Sorriso alcanga 20 municipios da regido, cobrindo, também toda zona ru

@ Rua Vinte e Um de Abril, 438 - Sala 07 e 08 - Setor Central - Araguaina-TO - 77804-050 g
®) &33321-0304







POOOOC

Acailandia, além de ter 18 mil seguidores em suas redes sociais. E a Radio Marconi cobre a regio,
incluindo Acailandia, Pequia, Buriticupu, Bom Jesus das Selvas, Trecho Seco, Cidelandia, Vila Nova dos
Martirios, Sao Pedro da Agua Branca, Sao Francisco do Brejdo e Itinga do Maranh3o.

MIDIA EXTERIOR (outdoor): Este meio possui a capacidade de causar grande impacto visual, atingindo
varios tipos de publicos em transito, em varios locais da cidade, sendo este um tipo de publicidade que
permite aos anunciantes desfrutar de um envolvimento prolongado com o publico, proporcionando um
resultado positivo instantdneo em uma campanha publicitaria, porque além de divulgar, reforga aimagem,
marca ou produto anunciado. A verba destinada ao outdoor sera de R$ 2.400,00, ou 6% da verba, com 4
placas distribuidas em locais estratégicos de Acailandia, pelo periodo de 1 més.

MEIO DIGITAL (INTERNET): O meio digital vem ganhando espacgo a cada dia, através da busca pela
populagdo em suas compras, ou busca de informagdo e contelido, ou entretenimento, numa vertente
crescente se destacando entre os meios de comunicagdo. Além de possuir um custo baixo para
investimento ela pode ser segmentada através de seus filtros por classe social, idade, escolaridade,
diminuindo a dispersao do publico a ser impactado, tendo a vantagem de ser mensurada de forma quase
instantanea. Na internet, serdo investidos R$ 2.550,00, ou 6,38% da verba, proporcionando 5.600.000
views nos principais portais de noticias da cidade: Blog Valber Alves, portal Carlos Cristiano e blog
Erisvaldo Araujo.

MIDIA IMPRESSA (jornal): Excelente midia de carater regional oferece muito impacto entre as classes
mais elevadas e os formadores de opinido. O jornal gera grande credibilidade para os anunciantes, devido
ao papel social de informacdo que desempenha. Nesta campanha, faremos um antncio de uma pagina
no Jornal A Tribuna, com tiragem de 1.000 exemplares e edicdo mensal. Serao investidos, no meio jornal,
R$ 6.000,00, correspondentes a 15% da verba total.

Segue a Simulagéo do Plano de Distribui¢éo, por veiculo, além das planilhas, demonstrando o resumo de
todos os investimentos, constando: as quantidades de insercées das pecas em veiculos de divulgacéo;
os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacéo,
separadamente por meios; os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e/ou na execugéo -|
técnica decada peca, destinada a veiculos de divulgacéo; as quantidades a serem produzidas de ¢
peca e/ou material de ndo midia; os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de
peca e ou materialde ndo midia; os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuica
cada peca.

9 Rua Vinte e Um de Abril, 438 - Sala 07 e 08 - Setor Central - Araguaina-TO - 77804-050
®) &33321-0304







| &
0 o]

DI - X¢

Velculo | Programa

mnat®

_IoB:o Indeterminado
_Ioaac Indeterminado

Horanio Indeterminado

‘blogdovalberalves - Full Banner 1280X270 100000 P1[1[T[T[1[T[1T[1[T]1]1

it

Portal de Noticias/Full Banner
[www.carloscristiano - Full Banner 1280X270 85000 J1[1[1]1]1[1[1]1]1][1]1

1111 1[1[1]1]1[1] 31 RS 850,00

Portal de Noticias/Full Banner
KK KR R

.blogensvaldoaraujo.com - Full Banner 1400X250

<
N
(@]
R
O
Ly
©
£
1]
3
(o)}
g
<
m
-
m
ﬂ. Jornal a Tribuna m
) A [Anuncio 01 pagina - 1000 lragem semanal p/4 semanas [ 1280270 | KN K S SR T 1111111111111 31 000,00 m
~
> Producao rw (@]
&1Vigo de colagem da Lona Txam T80,00] 4 3 ~RS 72000 | - M
Impresséo de outdoor (papel, 9x3m, policromia, 4 placas) 9x3m 350,00] 4 4 RS 1.400,00 [e0] O.
\xi/ Produgao de Spot Jingle (radio) “60 1.600,00 ] 1 T RS 1.800,00 o ~N
\s rafica 505,00 | 1 1 RS 505,00 (] B
X =
| e
A —_—
8@
o4}
¢ %
—~ 5
[Radio (3 Emissoras) Spot 60" 30 434 01/05 4 31/05/22 | RS 24.624,40 61,56% @
Qutdoor (1 Fornecedor) 9x3m 30 4 01/05 & 31/05/22 R$ 2.400,00 6,00%! £
Internet / Site Portal (3 Provedores) 1280X270 30 5.600.000 | 01/05 & 31/05/22 R$ 2.550,00 6,38% S
Anuncio de Jornal (1) pagina Formato A4 Pagina 30 4.000,00 | 01/05 & 31/05/22 R$ 6.000,00 15,00% o
N\, Total de midia R$| _10.038 R$ 35.574 40 88,94% o
-~
C
>
©
Formato Qtd Valor UnitérioRs | Total ﬂ_ﬁacouo nw
Produgdo de Spot Jingle 60" 1 R$ 1.800,00 R$ 1.800,00 4,50% °
Impressé&o de Outdoor 9x3m, papel 240g 4 R$ 350,00 R$ 1.400,00 3,50%
Servigo de colagem da lona 9x3m, papel 240g 4 R$ 180,00 R$ 720,00 1,80%
Servico produgéo fotografia 1 R$ 505,00 R$ 505,00 1,26%
Total de produgdo R$ 10 - R$ 4.425,00 11,06%
Total Geral de Midia + Produgéo 10.048 R$ 39.999.40 100,00%
Observagdo: Tabela cheia dos veiculos. Valores brutos. Desconsiderados os custos internos e honorarios de terceiros.

hulllllllllIIIIIIIIIIIIIIIIIIII







TERMO DE ENCERRAMENTO
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das paginas 01 a 08
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4.1 — PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

I-RACIOCINIO BASICO

Acailandia tem sua histéria ligada a abertura da BR-153 (Rodovia Belém-Brasilia), no inicio dos anos
1960, quando um ponto de apoio para os trabalhadores da rodovia surgiu préximo ao riacho Acailandia,
que oferecia terra fértil e muita agua. A vila prosperou e, em 1975, foi iniciado um projeto de lei para
emancipar o municipio, o que aconteceu em 6 de junho de 1981.

Com crescimento acentuado, a economia de Agailandia colocou a cidade entre uma das mais importantes
do estado do Maranhéo, com o 3° maior PIB, potencializado pela exportagédo de ferro gusa, um entreposto
de distribuicdo de combustiveis da Petrobras e o forte comércio e setor de servigos, motivados pela
agricultura e a pecudaria, com destaque para o fato de ter um dos maiores rebanhos bovinos do Maranhéo,
além de frigorificos e laticinios.

O municipio se estende por 5.806,4 Km? e possui densidade demografica média de 19,4 habitantes por
Km?, fazendo divisa com Sao Francisco do Brejao e Cidelandia, e distante 64 Km de Imperatriz.

Com quase 114 mil habitantes (IBGE, 2021), Agailandia é a oitava cidade mais populosa do Maranhao,
com populagao predominantemente jovem e adulta. Em 2019, o salario médio mensal era de 2,1 salarios
minimos (342 no estado). A proporgéo de pessoas ocupadas em relagdo a populagao total era de 14,6%
(92 do estado). Considerando domicilios com rendimentos mensais de até meio salario minimo por
pessoa, tinha 43,4% da populacdo nessas condicdes, demonstrando um preocupante grau de
desigualdade social, o que exige do poder publico uma atencdo especial para as politicas de inclusao,
saude, educacéo e geragédo de emprego e renda, prioritariamente.

Ainda segundo o IBGE, Acailandia apresentava, em 2019, 13% de domicilios com esgotamento sanitario
adequado, 59,5% de domicilios urbanos em vias publicas com arborizagcado e 6,4% de domicilios urbanos
em vias publicas com urbanizagcdo adequada (presenca de bueiro, calgada, pavimentagédo e meio-fio).

O municipio € o ente federativo mais préximo do cidadao, pois é na cidade que sua vida acontece, onde
se vivencia problemas e solugdes do cotidiano (moradia, saneamento, saude, educagéo, seguranca,
mobilidade, trabalho e renda). Dai a relevancia da Prefeitura Municipal nos contextos social, politico e
econdmico.

Assumindo a prefeitura em 1° de janeiro de 2021, a atual gestdo tem como competéncias decidir onde
aplicar os recursos repassados ao municipio pelo Estado ou pelo govermno federal e como administrar o que é
arrecadado de impostos, como IPTU e ISS. E também é responsavel pelas politicas de areas como educagao,
saude, moradia, transporte publico e saneamento basico.

Ao dar sequéncia a um trabalho que vem dando resultados positivos, a Prefeitura Municipal de Acaila
se coloca como agente de transformagdes sociais. Além disso, com obras estruturantes e investimen
publicos em diversos setores, a populagéo percebeu a melhoria de sua qualidade de vida, influenciad
também, pelo fortalecimento da economia local. Afinal, onde tem obras, tem empregos e distribuicdo de
renda.

Essas fungdes da Prefeitura Municipal sao facilmente perceptiveis pela populagdo, que vem percebendo,
também, a necessidade de resolugao de problemas histéricos da cidade, para a retomada, pés-pandemia
de Covid-19, da trajetéria de desenvolvimento.

Ciente de que a saude esta ligada ao bem-estar ndo apenas fisico, mas também social, emocional e
ambiental, a atual gestdo tem, na area da saude, ampliado as agdes da Atencéo Basica, com forte viés
de prevencgao e educacgao, realizando Agdes em Saude Itinerante nos bairros periféricos da cidade como
método de atuacgao, além é claro, de atuar pela ampliagao estrutural e profissional das unidades de saude
instaladas no municipio, realizando, também, acdes preventivas de vacinacdo e informagédo junto a
populacao.

A saude leva atencéo as pessoas e isso facilita o sentimento de pertencimento, sobretudo quando essas
acdes vém acompanhadas de um forte amparo social. Por isso, o histérico de relacionamento da -
prefeitura com os cidaddos permite, por parte da populagdo, a nutricdo de um sentimento maior de -
pertencimento em relacédo a cidade, percebendo que pode — e deve — participar de uma forma mais .
préxima da gestdo municipal. Esta relacéo de parceria e respeito com os diversos publicos-alvo com as
quais se relaciona é que a prefeitura vem buscando estreitar, com transparéncia e dialogo, ouvindo os
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anseios da sociedade, melhorando a qualidade na comunicagéo, visando a consolidagdo de um modelo
de cidade que, de fato, orgulha sua populagéo. A natureza desse relacionamento & de respeito e confianga
mutua, a extensdo do mesmo se da na capilaridade dos meios de comunicagdo que permitem o alcance
deste publico.

Especificamente no que diz respeito a dengue, que se tornou uma endemia em todo Brasil, o Estado do
Maranhao registrou, conforme reportagem do site G1, em abril deste ano, um aumento de 76,2% nos
casos, em comparagdo ao mesmo periodo do ano passado, segundo o Boletim Epidemioldgico de
Arboviroses, da Secretaria de Estado da Saude, o que fez com que o governo do Estado, em parceira
com 0s municipios, iniciasse uma ampla acéo conjunta de combate a doencga.

Nesse sentido, cabe a gestdo municipal encampar uma forte campanha de conscientizagéo, junto a
populagéo, no combate a agua parada, foco do mosquito Aedes aegypti, transmissor da Dengue, Zika
Virus e Chikungunya.

Segundo o Ministério da Saude, a dengue € uma doenca cujo periodo de maior transmiss&o coincide com
o verao, devido aos fatores climaticos favoraveis a proliferacdo do mosquito Aedes aegypti em ambientes
quentes e Umidos. Apés picar uma pessoa infectada com um dos quatro sorotipos do virus, a fémea do
mosquito Aedes aegypti pode transmitir o virus para outras pessoas. Todas as faixas etarias sao
igualmente suscetiveis a doenca, porém, em populacées vulneraveis como criangas ou idosos com mais
de 65 anos, o virus da dengue pode interagir com doencas pré-existentes e levar ao quadro grave ou
gerar maiores complicagdes nas condi¢des clinicas de saude da pessoa. O risco de gravidade e morte
aumentam quando a pessoa tem alguma doenga crénica, como diabetes e hipertensdo, mesmo que
tratadas.

Ainda de acordo com o Ministério da Saude, a melhor forma de prevenir a dengue € evitar a proliferacédo
do mosquito Aedes aegypti, eliminando agua armazenada que pode se tornar possivel criadouro, como
em vasos de plantas, lagées de agua, pneus, garrafas plasticas, piscinas sem uso e sem manutengao, e
até mesmo em recipientes pequenos, como tampas de garrafas. Medidas simples podem ser adotadas,
como substituir a 4gua dos pratos dos vasos de planta por areia; deixar a caixa d‘agua tampada; cobrir
os grandes reservatérios de dgua, como as piscinas, e remover do ambiente todo material que possa
acumular agua.

A prefeitura, por meio das equipes de saude, vem realizando visitas domiciliares, com orientagdo de
moradores, busca ativa de casos suspeitos da doenca ainda nado notificados, identificacdo e eliminacao
de criadouros do mosquito. Mas a populagéo deve fazer a sua parte, combatendo os focos em sua casa
e ajudando a fiscalizar a vizinhanga, pois o esforgo deve ser coletivo.

O desafio, neste momento, & aglutinar esfor¢cos de toda a populagdo no combate ao mosquito Aede
aegypti, reduzindo os casos de dengue na cidade. Para isso, € preciso deixar claro, para toda
populagdo, o que é a dengue, quais seus sintomas e riscos, como a doenga é transmitida, como a
mosquito transmissor, quais as formas de prevencédo e como cada cidaddo pode fazer a sua parte ne
esforgo coletivo.

Com uma campanha educativa, criativa, dinamica, inserida no universo cultural da populagdo e,
principalmente, verdadeira, vamos mostrar que esta € uma gestdo atenta ao problema que a dengue
representa e disposta a enfrentar, junto com a comunidade, esse sério problema de saude publica,
implantando novos habitos ndo apenas na gestdo da saude, mas no relacionamento da prefeitura com os
cidadaos.

A assertividade na analise deste desafio conduz a um novo olhar sobre a cidade. Um olhar atencioso,
cuidadoso, atento aos problemas e buscando novas solugdes, ndo apenas para a dengue, mas para as
demais questdes do municipio. E isso ndo é tarefa exclusiva da prefeitura, mas deve envolver todos os
segmentos representativos, entre eles associagdes, sindicatos, entidades populares, profissionais
liberais, estudantes, trabalhadores e as classes politica e empresarial. O resultado sera tornar comum um
sentimento de participagdo, pertencimento e orgulho, unindo a populacéo no desafio comum de vencer o
mosquito da dengue em nossa cidade, reduzindo os casos da doenca e os impactos negativos na vida
das familias.
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II-ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Um dos pensadores do fendmeno da globalizac&o, o socidlogo alemao Ulrich Beck, dizia que & preciso
“pensar globalmente e agir localmente”. Esta expresséo, utilizada em diversos contextos, da economia
ao desenvolvimento sustentavel, sempre traz o mesmo significado: para impactar o todo, cada um precisa
fazer a sua parte, comegando de onde esta. A verdadeira transformagéo mundial acontece justamente
quando os cidaddos, em suas comunidades, comegam a agir em unissono, fazendo reverberar, pelo
mundo afora, os resultados de suas pequenas conquistas locais e diarias.

Nesse sentido, embora possa parecer um problema localizado, uma epidemia de dengue é capaz de
causar grandes impactos negativos mundiais. Segundo um estudo realizado pela Universidade Brandeis,
situada em Waltham, no Condado de Middlesex, nos Estados Unidos, o prejuizo anual causado pela
dengue nas Américas chega a R$ 3,5 bilhdes, incluindo despesas com internagdes, gastos com
campanhas de conscientizagdo, despesas com inseticidas para eliminar o Aedes aegypti, impactos
causados pela falta das pessoas no trabalho, entre outros. Ou seja: o lixo que se acumula num terreno
baldio da periferia de uma pequena cidade, ajuda a criar um transtorno de ordem mundial, sem falar em
milhares de mortes que acontecem todos os anos no mundo, por complicagdes da doenca.

Por isso, & necessario investir no controle efetivo da transmisséo, reduzindo os focos do mosquito, pois
ja estad comprovado que a prevengado € muito mais barata do que o tratamento da doenga. Mas esse
esforgco deve ser conjunto. Ndo cabe apenas aos governos federal, estadual e as prefeituras. Mas a toda
a comunidade. E mais: ndo basta que um cidadao, ou familia, seja consciente e combata os focos do
mosquito em sua casa, se os vizinhos ndo tiverem a mesma motivagdo. Portanto, &€ algo que exige,
também, vigilancia da prépria comunidade, para que todos sintam-se motivados e até mesmo
pressionados a cuidar de si e também dos outros. No caso, ndo apenas manter o seu quintal limpo, mas
incentivar e exigir que os vizinhos também o facam. Afinal, o mosquito ndo conhece os limites demarcados
por muros ou cercas. Vale lembrar que, segundo o Ministério da Saude, no Brasil, 90% dos criadouros do
mosquito encontram-se nas residéncias.

Diante deste cenario, buscou-se um conceito criativo com apelo popular capaz de despertar no cidadao
a consciéncia de que o trabalho conjunto entre vizinhos é fundamental. E preciso estar cada um atento
ao seu quintal, a sua calha, aos focos de agua parada em sua casa. Mas também é preciso que vizinhos
se ajudem, alertem um ao outro para focos no quintal alheio, denunciem as autoridades, se for o caso.
Mas também é preciso agir, e n3o apenas apontar para o vizinho ou para o poder publico para que tomem
providéncias. O dever de casa também deve ser feito, num ciclo virtuoso de agdes.

Observando essa dinamica €& que se propde o conceito, que assume também a funcdo de partido temati
da campanha, que é: “Nao adianta apontar para o vizinho. Entulho ali € dengue aqui”. Um conceito de
facil assimilacéo, pois usaremos a imagem do dedo que aponta com um mosquito pousado sobre ele,
dando a entender que n&o basta exigir limpeza. E preciso que o cidaddo também faca o seu exercicio de
cidadania ao zelar pela vizinhanca e limpar o seu terreno, a sua casa.

A segunda parte do conceito, formada pela frase “Entulho ali € dengue aqui” serve para mostrar que néo
€ porque nao esta nosso proprio quintal que o foco do mosquito deixa de ser perigoso, afinal, apés o
desenvolvimento da larva, na dgua parada, o mosquito voa por muitos metros de distancia, atingindo uma
familia distante que, mesmo tendo limpado seu quintal, torna-se vitima do descuido alheio.

A partir desse mote criativo, a campanha sera desenvolvida de forma a alcangar todo o publico-alvo,
numa estratégia que pode ser resumida a partir da resposta as questdes basicas, a seguir:

O que dizer?

A campanha dira que ndo adianta apontar para o vizinho. Que o entulho, mesmo distante, significa o risco
da dengue na casa de casa cidadao.

Nas pecas, havera a chamada para que todos devam combater a agua parada, num esforgo para unir
Acailandia contra o Aedes aegypti, 0 mosquito transmissor da dengue, zika e chikungunya. A campanha
também trard informagdes relevantes, dizendo que o mosquito Aedes aegypti se reproduz na agua
parada. Que a melhor forma de combaté-lo é evitando o acumulo de agua parada em nossas casas e
terrenos baldios.
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Também informara que o Aedes aegypti € menor do que os mosquitos comuns. Tem a cor preta, com
listras brancas no corpo, cabega e pernas. E que ele transmite o virus a partir da picada da fémea, que
se alimenta de sangue de humanos.

Nas pecas onde o formato permitir serdo também informados os principais sintomas da dengue: febre
alta e cansaco; dor de cabeca, no corpo e atras dos olhos; perda do paladar e apetite; nauseas, vomitos
e tontura; manchas na pele semelhantes ao sarampo.

Como forma de engajar as pessoas nas agdes de combate ao foco do mosquito, seréo divulgadas acdes
simples que todos podem e devem fazer em suas casas como: manter reservatorios de dgua fechados,
colocar o lixo em recipientes lacrados, ndo jogar lixo em terrenos baldios, guardar garrafas com a boca
para baixo, limpar lajes e calhas, colocar areia nos vasos de plantas e outros.

Por fim, sera feito o seguinte apelo: “Cuidando de casa e da vizinhanga, vocé protege Acailandia”.

A quem dizer?

Seguindo a orientagéo do briefing, a campanha sera direcionada ao publico em geral, mas com foco em
adultos de 25 a 55 anos, de ambos os sexos, no municipio de Acailandia.

Como dizer?

A linguagem sera informativa e didatica, mas com uma abordagem popular e de facil compreensao, para
gue possa promover o engajamento necessario, com o uso do humor e de elementos da cultura local.
Quando dizer?

Também de acordo com o briefing, a campanha sera realizada no periodo hipotético de maio de 2022,
compreendendo acdes dos dias 1° a 31 de maio, e dispendendo recursos na ordem de R$ 40.000,00
(quarenta mil reais), para producgao, veiculagdo ou distribuicdo das pecas.

Que instrumentos, meios ou ferramentas de divulgacgéo utilizar?

Em fungao das limitacdes de verba do briefing, bem como a determinacéo, no edital, de que dever ser
apresentadas apenas pecas para jornal, outdoor, internet e radio, focaremos nossa estratégia na
utilizacéo das seguintes pegas: anuncio de jornal, placa de outdoor, full banner para internet e jingle para
radio. Porém, caso seja de interesse futuro da prefeitura, outras agées podem ser encampadas, como
postagens organicas nas redes sociais, adesivos colados na frota de automéveis da prefeitura, cartazes
para afixacdo em escolas, postos de saude e espacos publicos na cidade, mensagens em carro de som,
entre outras. Agdes que, embora citadas aqui, apenas a titulo de exemplo, ndo serdo consideradas n
proposta técnica em respeito as limitagdes impostas pelo Edital.

Esta estratégia de comunicagédo publicitaria baseia-se nos seguintes pilares: atendimento ao instrumen
convocatério (com agdes restritas ao que determina o Edital e o briefing); solugdo do problema de
comunicacéo e alcance dos objetivos de comunicagéo propostos no briefing; assertividade na adequagéo
do conceito a natureza e a qualificacdo da Prefeitura Municipal de Acailandia e suas relagdes com os
diversos publicos; efetividade na definicdo dos meios de divulgagao, instrumentos e ferramentas capazes
de levar a mensagem, sem ruidos de comunicag&o, ao publico pretendido; e economicidade na aplicagéo
da verba referencial, com otimizagédo de todos os recursos. Tudo planejado para que a comunicagao atinja
eficiéncia ao ser analisada sob a 6tica da classica forma A.l.D.A, que norteia a atividade publicitaria para
que cada pecga seja capaz de atrair, na sequéncia, a Atencgao, o Interesse, o Desejo e, por fim a Acéo
positiva do publico-alvo.

Este plano apresenta um conceito forte para a campanha de combate a dengue na cidade e traz
informacgdes relevantes e coerentes com o momento da cidade, permitindo facil assimilagéo pelo publico-
alvo, em pecas leves, modernas, objetivas e claras, condizentes com a realidade sociocultural da
populacéo acgailandense.

Por fim, se utiliza de veiculos de comunicagdo com abrangéncia no municipio e altos indices de
penetragdo e recall junto ao publico, conforme sera visto adiante na apresentacéo da Estratégia de Midia
e N&o Midia.




[1I-IDEIA CRIATIVA
Anuncio de jornal (layout)

NAO ADIANTA i ™
CSAILANDIA UNIDA

&@@MTAEB /‘\ (GONTRA O AEDES AEGYPTL

PARA 0 VIZINHO. [ A&\

O Aedes Aegypti € menor do que 0s mosquitos » Febre alta e cansaco.

comuns. * Dor de cabega, no corpo e atras dos olhos.
Tem a cor preta, com listras brancas no corpo, * Perda do paladar e apetite.

cabega e pernas. * Nauseas, vomitos e tontura.

Ele transmite o virus a partir da picada da * Manchas na pele semelhantes ao sarampo.
fémea, que se alimenta de sangue de A Dengue pode evoluir para Dengue
humanos. Hemorrdgica e até levar a morte.

* Mantenha reservatérios de agua bem tampados.

* Coloque o lixo em sacos plasticos e mantenha a lixeira bem fechada.

» Nao jogue lixo em terrenos baldios.

* Guarde garrafas de vidro ou plastico com a boca para baixo.

» Nao deixe a agua da chuva acumulada sobre a laje, calhas ou pneus.

* Encha os pratinhos ou vasos de planta com areia até a borda.

* Chame seus vizinhos amigos e parentes para ajudarem no combate a agua parada

O mosquito Aedes aegypti, transmissor do virus causador da Dengue, Zika e Chikungunya, se ‘
reproduz na agua parada.

A melhor forma de combaté-lo e evitando o acumulo de agua parada em nossas casas e terrenos

baldios.
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Outdoor (layout)

NAO ADIANTA [\[2(0)\1[/1\[%} PARA 0 VIZINHO.

VAMOS TODOS COMBATER AGAILANDIA UNIDA
A AGUA PARADA. TR CONTRA 0 AEDES AEGYPTI.




Full Banner (layout)

NAO ADIANTA [\[D)[TI//A[2} PARA 0 ViZINHO.

VAMOS TODDS COMBATER ACAILANDIA UNIDA
A AGUA PARADA. AR CONTRA 0 AEDES AEGYPTI
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OMOSQUITO EPEQUENO,
PRETOECOMLISTRAS BRANCAS /
NOCORPO, CABEGAEPERNAS. - /

ADengue causa febre,
dores nocorpoe manchas

na pele.
E PODE LEVAR A MORTE

VAMOS TODOS
COMBATERA
AGUAPARADA.

AGAILANDIA UNIDA CONTRA
O AEDES AEGYPTI.
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Jingle em ritmo de forré, bem animado. Estilo Pisadinha.

Canto:

ANTES DE APONTAR O DEDO, OLHE BEM PARA SUA CASA.
E NA AGUA PARADA QUE O MOSQUITO CRIA ASA.

FACA AGORA SUA PARTE, LIMPE BEM O SEU QUINTAL.
TIRA ENTULHO, LIMPA CALHA, FECHA A CAIXA E TA LEGAL!

ENTULHO ALI E DENGUE AQUI.

EU E MEU VIZINHO, “TAMO Al” PRA PREVENIR!

CADA UM NA SUA CASA, FAZENDO SEU DEVER.

TIRA ENTULHO, LIMPA CALHA, FECHA A CAIXA E MANDA VER!

Locugdo masculina animada:

O mosquito Aedes aegypti se reproduz na agua parada.

Ele é pretinho, com listras brancas no seu corpo e sua picada transmite a Dengue, a Zika e a
Chikungunya.

A Dengue causa febre alta, dor no corpo e manchas na pele. E pode levar a morte!

Entdo, chame o vizinho e maos a obra!

Locugdo masculina animada:

AGAILANDIA UNIDA CONTRA O AEDES AEGYPTI.
MISTERIO DA SAUDE. GOVERNO FEDERAL.
GOVERNO DE ACAILANDIA.




IV-ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Partindo da verba referencial de R$ 40.000,00 (quarenta mil reais), definida no briefing, a estratégia para
elaborac&o do planejamento de midia da campanha foi otimizar ao maximo o investimento, atingindo o
maior nimero de pessoas do municipio, contemplando todos os veiculos definidos no instrumento

convocatoério: jornal, outdoor, internet e radio.

De acordo com analise de habitos de consumo de midia do publico-alvo, escolhemos, nestes meios,
veiculos que permitem atingir o maior alcance, impacto, penetragdo e recall da mensagem, com
otimizacdo de custos, garantindo o atingimento dos objetivos da campanha e preservando recursos
suficientes para manter a produgéo das pegas com alto nivel de qualidade. A diviséo de investimentos da

campanha, em veiculagéo e producgéo, apresenta os seguintes numeros, absolutos e percentuais:

ACAO VERBA INVESTIDA (R$) | PERCENTUAL (%)

VEICULAGCAO 35.574,40 88,94%
PRODUCAO 4.425,00 11,06%
TOTAL DO INVESTIMENTO 39.999,40 100%

O target definido para a campanha foi: ambos os sexos, classes A, B, C, D, E, 25 a 55 anos de idade, na

cidade de Acailandia. O publico-alvo foi definido considerando o objetivo da campanha.

Para se atingir o maior nimero de pessoas do target definido pelo melhor custo-beneficio e com
embasamento e orientagdo da pesquisa do CENP, publicado em marco de 2021, onde o percentual de
investimento em meios de comunicagéo se deu da seguinte forma: 51,9% no meio televisdo aberta, 2%
no meio jornal, 4,2% no meio radio, 0,6%, no meio revista, 8,6% em OOH midia exterior, 0,1% em cinema
e 26,7% em internet. Portanto, dentre as midias disponiveis em Acailandia, optamos pelas midias de

maior audiéncia com melhor custo-beneficio: Radio, Internet e Midia Exterior (outdoor).

Utilizando esses dados como referéncia, e seguindo o briefing e o edital, definimos que o planejamento
contemplara o periodo de 31 dias, iniciando no dia 01 de maio de 2022 e terminando no dia 31 de maio

de 2022.

Desta forma, distribuimos a verba em veiculagdo da campanha conforme o quadro a seguir, considerando

que as midias selecionadas atenderdo a necessidade de massificar a mensagem da campanha junt

publico-alvo definido. O planejamento ndo contempla outros veiculos em virtude da relagéo cu

beneficio ndo se mostrar vantajosa comparada aos veiculos utilizados, bem como a estrita vinculaga
edital, que define, de antemao, os meios a serem utilizados.

MEIO VERBA INVESTIDA (R$) PERCENTUAL (%)

Radio (3 emissoras) 24.624,40 61,56%
Jornal (1 jornal) 6.000,00 15,00%
Midia exterior (outdoor) (4 placas) 2.400,00 6,38%
Midia digital (internet) (3 provedores) 2.550,00 6,00%
Total do investimento em veiculagédo 35.574,40 88,94%

MEIO RADIO: Trata-se de um veiculo de apelo popular e grande capacidade de expandir a mensagem,
inclusive as pessoas que residem em areas distantes dos centros urbanos. O radio, além de meio de
comunicacgéo, também é uma alternativa de entretenimento, tendo muita forga devido a sua caracteristica
regional. A estratégia foi a veiculagdo de 434 spots de 30", alternadamente, com média de 4 a 6 insercoes
diarias, todos os dias da semana, nas radios: Marconi FM, Agai FM Sorriso, e Clube FM 98, em horarios
indeterminados. O custo total investido em radio sera de R$ 24.624,40, ou 61,56% da verba total prevista.
A Radio Clube chega a 16 municipios apenas na microrregido de Imperatriz, cobrindo 100% de Agailandia.
A Radio Acai FM Sorriso alcanga 20 municipios da regido, cobrindo, também toda zona rural de
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Acailandia, além de ter 18 mil seguidores em suas redes sociais. E a Radio Marconi cobre a regiao,
incluindo Acailandia, Pequia, Buriticupu, Bom Jesus das Selvas, Trecho Seco, Cidelandia, Vila Nova dos
Martirios, Sdo Pedro da Agua Branca, Sdo Francisco do Brejéo e Itinga do Maranhao.

MIDIA EXTERIOR (outdoor): Este meio possui a capacidade de causar grande impacto visual, atingindo
varios tipos de publicos em transito, em varios locais da cidade, sendo este um tipo de publicidade que
permite aos anunciantes desfrutar de um envolvimento prolongado com o publico, proporcionando um
resultado positivo instantdneo em uma campanha publicitaria, porque além de divulgar, refor¢ca a imagem,
marca ou produto anunciado. A verba destinada ao outdoor sera de R$ 2.400,00, ou 6% da verba, com 4
placas distribuidas em locais estratégicos de Acailandia, pelo periodo de 1 més.

MEIO DIGITAL (INTERNET): O meio digital vem ganhando espaco a cada dia, através da busca pela
populagdo em suas compras, ou busca de informagéo e conteudo, ou entretenimento, numa vertente
crescente se destacando entre os meios de comunicacdo. Além de possuir um custo baixo para
investimento ela pode ser segmentada através de seus filtros por classe social, idade, escolaridade,
diminuindo a dispers&o do publico a ser impactado, tendo a vantagem de ser mensurada de forma quase
instantanea. Na internet, serdo investidos R$ 2.550,00, ou 6,38% da verba, proporcionando 5.600.000
views nos principais portais de noticias da cidade: Blog Valber Alves, portal Carlos Cristiano e blog
Erisvaldo Araujo.

MIDIA IMPRESSA (jornal): Excelente midia de carater regional oferece muito impacto entre as classes
mais elevadas e os formadores de opinido. O jornal gera grande credibilidade para os anunciantes, devido
ao papel social de informagdo que desempenha. Nesta campanha, faremos um anuncio de uma pagina
no Jornal A Tribuna, com tiragem de 1.000 exemplares e edicdo mensal. Seréo investidos, no meio jornal,
R$ 6.000,00, correspondentes a 15% da verba total.

Segue a Simulag&o do Plano de Distribuigdo, por veiculo, além das planilhas, demonstrando o resumo de
todos os investimentos, constando: as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacaa;
os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios; os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e/ou na exect&§ -!'./
técnica decada peca, destinada a veiculos de divulgagéo; as quantidades a serem produzidas de cz :’\r‘,‘
peca e/ou material de ndo midia; os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgédo de cada<t
peca e ou materialde ndo midia; os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de
cada pega.




Veiculo | Programa [1]2]3[4]5]6]7[a[ofio[#[#lale{alalalae[w|alaiulalalnalalals|s|ns
[o[s[Tlalals[s[pls[T|alals[s|pls[Tlalals[s[DIS[T[a[Q]S|SIDI[S[T]

[ spoT 60 |

Horario Indeterminado
Subtotal

Horario Indeterminado | sSPOT60" | 4
?
Radio Clube FM 98 - flandia/MA
Horario Indeterminado | spoT80" | 5000f6[/6[6]6]6[5]5{5[5]5[/5/5/5/5]5(5(5[5[5(5(5[/5/5/5[/5/5]5/5]5]4]4]158 RS 7.900,00

Subtotal 158]  7.900.00 |

e 7 Portal de Noticias/Full Banner
www._blogdovalberalves - Full Banner 1280X270 ] 1.000,00 J 11111 A 1 1A A A 1 [t afafafafaf1f1{1]1{1]31] RS 1.000,00

Portal de Noticias/Full Banner

\www.carloscristiano - Full Banner 1280X270 RO EE R R RN ki RS 850,00
Portal de Noticias/Full Banner

www.blogerisvaldoaraujo.com - Full Banner 1400X250 70000 1 f [ faap el pjyfrj1ji1y1g31 RS 700,00

semanal p/4 semanas 1280X270

Servigo de colagem da Lona Oxam 180,00] 4 4 | RS 72000
imp de outdoor (papel. 9x3m, policromia, 4 placas) Sx3m 350,00 | 4 4 RS 1.400.00
Produgéo de Spot Jingle (radio) 60 1.80000 | 1 1 R$ 1.800,00
Producso fotografica 505,00 | 1 1 R$ 505,00

Meios utilizados
Radio (3 Emissoras) Spot 60" 30 434 01/05 & 31/05/22 RS 24.624 40 61,56%,
Outdoor (1 Fornecedor) 9x3m 30 4 01/05 & 31/05/22 R$ 2.400,00 6,00%
Internet / Site Portal (3 Provedores) 1280X270 30 5.600.000 01/05 & 31/05/22 R$ 2.550,00 6,38%
[Antncio de Jornal (1) pagina Formato A4 Pagina 30 4.000,00 01/05 & 31/05/22 R$ 6.000,00 15,00%
Total de midia R${ 10.038 RS 35.574 40 88,94%|
Pecas Formato Qtd Valor Unitério R$ okl ﬂ.%ncﬁo
Produgdo de Spot Jingle 60" - 1 R$ 1.800,00 R$ 1.800,00 4,50%
|!mpress&o de Outdoor 9x3m, papel 240g 4 R$ 350,00 R$ 1.400,00 3.50%
|Servigo de colagem da lona 9x3m, papel 240g 4 R$ 180,00 R$ 720,00 1,80%
|Servigo produgéo fotografia 1 R$ 505,00 R$ 505,00 1,26%
Total de produgéo R$ 10 - R$ 442500 | 11,06%
Total Geral de Midia + Produgéo 10.048 R$ 39.99940 | 100,00%)|
Observagéo: Tabela cheia dos veiculos. Valores brutos. Desconsiderados os custos internos e honorarios de terceiros.




